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ها در محاسبه شاخص  هاي تعديل کيفي قيمت مظنه روش

 ١قيمت پايه
 

 
 ٢فاطمه بخشايش

 

 
 :چکيده

از  جديدي هاي مدل پيشرفت تکنولوژي و تغيير تقاضاي بازار، به مرور زمان به باتوجه
به دليل (هاي قديمي  هاي جديد با مدل اين مدل قيمت مقايسه که آيد بازارمي به محصول يک
اين . نمايد بامشکل مواجه مي مختلف هاي رادردوره قلم شاخص ومحاسبه)يفيتک همگني عدم
و به تبع آن به نوعي تغيير قيمت خالص بين  کيفي تعديل هاي روش داردبامعرفي سعي مقاله
اين . ومانع از ايجاد اريبي در محاسبه شاخص گردد کرده  رامحاسبه قديمي جديدومدل مدل
شوند که در اين مقاله جايگاه   تقسيم بندي مي۴وصريح۳زيمجا هاي روش دوگروه هابه روش

 .هر کدام ذکر شده است تا بتوان بهترين روش براي تعديل کيفي قيمت را انتخاب نمود
 .قيمت کيفي قلم،شاخص قيمت مصرف کننده، تغيير کيفيت ،تعديل شاخص:ها  کليدواژه

________________________________________________________ 
 .ص قيمت قلم را شاخص پايه گويندشاخ -۱
 .ا.ا.اري بانک مرکزي جهاي آماري ـ اداره تحقيقات و مطالعات آم محقق دايره بررسي طرح- ۲

3 - Impilicit. 
4 - Explicit. 
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 :مقدمه
ت براي نشان دادن کننده معياري اس دانيم شاخص قيمت مصرف چنانچه مي

تغيير قدرت خريد مصرف کنندگان براي يک سبد کالاهاي خاص با همان کيفيت و 
مقداري که در دوره پايه بوده است ،اما به دليل ظهور کالاهاي جديد و پايان توليد 

شدند و تغيير در کيفيت کالاها و خدمات ، محاسبه  کالاها و خدماتي که قبلاً توليد مي
اگر چنين مشکلاتي در محاسبه . شود  ف کننده با مشکل مواجه ميشاخص قيمت مصر

توان قيمت اقلام مصرفي يکسان خانوارها را در دوره  شاخص به وجود نيايد به راحتي مي
اما مشکلات ذکر شده در . جاري و دوره پايه مقايسه نمود و شاخص را محاسبه کرد

 . از بين برد يا تا حد امکان کاهش دادوجوددارندوبه نحوي بايد اثر آنها را شاخص محاسبه
توان وارد  معمولاً کالاهاي کاملاً جديد را تا زماني که سال پايه تغيير نکند نمي

توان با  دهند مي اما درمورد کالاهايي که تغيير کيفيت مي. محاسبات شاخص نمود
از هاي مربوط به تعديل کيفي قيمت، به هنگام محاسبه شاخص پايه اثر ناشي  روش

هايي براي حل اين  روش. مشکل تغيير کيفيت را در محاسبه شاخص قيمت کاهش داد
ها توضيح  هاي مختلف اين مقاله راجع به آن مشکل پيشنهاد شده است که در بخش

 .داده خواهد شد
 بيشتري برا ي مطلوبيتمنظور از تغيير کيفيت در محصول ، تغييري است که 

ه همين دليل مصرف کننده به انتخاب آن روي مي نمايد و ب مصرف کننده ايجاد مي
برده شده است،   از آن نامدفعاتبراي درک بهتر تغيير کيفيت که در اين مقاله به . آورد

 :به مثال زير توجه کنيد 
هاي جديد   اندازه تغيير قيمت ماشيندر موردتحقيقاتي را  »ون دالن« و »بود«

 ميانگين قيمت اسمي در طول اين . دادند انجام۱۹۹۹ تا ۱۹۹۰هاي  در هلند طي سال
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هاي جديد و  هاي ماشين  درصد افزايش يافته بود اما با بررسي مشخصه۲۰دوره تقريباً 
هاي کيفي  تر به اين نتيجه رسيدند که مشخصه هاي مدل قديمي مقايسه آن با ماشين

 :هاي جديد به اين ترتيب تغيير نموده است ماشين
 افزايش يافته است، ۹۲ به ۷۹ از (HP)اسب بخار ميانگين قدرت ماشين به 

 ۴/۸ (lit/100km) به ۳/۹ (lit/100km)ميانگين کارايي يا بازده سوخت مصرفي از 
 درصد افزايش ۹۴ درصد به ۲۷ها با قدرت فرمان بالا از  نسبت ماشين. بهتر شده است

 درصد ۹۱به  درصد ۶هايي که کيسه هوا دارند از  يافته است و همچنين نسبت ماشين
 درصد افزايش قيمت، افزايش قيمت واقعي نيست و مقداري ۲۰پس . افزايش يافته است

هاي  شود که بايستي با روش هاي جديد مي از آن مربوط به تغيير کيفيت در ماشين
تعديل کيفي، مقدار واقعي قيمت نسبي ماشين را به منظور به کار بردن آن در محاسبه 

به عبارت ديگر افزايش قيمت شامل تغيير . محاسبه نمودشاخص قيمت مصرف کننده 
 وارد CPIشود که تنها تغيير قيمت خالص بايد در  کيفيت و تغيير قيمت خالص مي

 .شود
نکته ديگري که بايد به آن اشاره شود اين است که شرايط فروش، موقعيت يا 

. ت داشته باشدتواند نقش مهمي در قيم شوند مي محيطي که کالاها و خدمات عرضه مي
براي مثال فروشگاهي ممکن است امکاناتي از قبيل تحويل رايگان کالا درمنزل، امکان 

 توقفخريد به صورت نسيه، قبول محصولات سفارشي، خدمات پس از فروش، محل 
را براي خريداران ايجاد کند و در عوض کالاها يا خدمات خود را با قيمت ... اتومبيل و 

تر در قيمت کالاها يا خدمات نهفته است  عني ارزش اين امکانات اضافه بفروشد، ييبالاتر
که اگر بتوان برآوردي از ارزش اين امکانات به دست آورد بايد قيمت کالاها يا خدمات را 

ي کالاها و خدمات، قيمت گيري از کالاها و ئبنابراين بيان مشخصات جز. تعديل نمود
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مختلف را تا حدود زيادي تضمين خواهد نمود و يا هاي  ها يا دوره خدمات يکسان در ماه
 .نمايد به عبارتي تعديل کيفي قيمت کالاها و خدمات را تسهيل مي

 را از تعديل کيفي قيمت کالاها  و خدمات دور نگه CPIهايي که  يکي از روش
 است که در بخش بعدي به اين روش و همچنين ١»هاي انطباقي مدل«دارد، روش  مي

کارگيري آن اشاره خواهدشد تا به اين ترتيب اهميت لزوم استفاده  ه از بخطاهاي ناشي
 .هاي تعديل کيفي مشخص گردد از روش

 هاي انطباقي  مروري بر روش مدل :بخش اول
هاي کاملاً مشابه، در دوره مورد  شود تغيير قيمت مظنه دراين روش فرض مي

 يا تغيير کيفيت يافته است واز هشد گمهاي  بررسي و دوره پايه مانند تغيير قيمت مظنه
.  شاخص قلم استفاده نموددر مقامتوان  مي) هاي کاملاً مشابه تغيير قيمت مظنه(آن 

شوند  اند از محاسبه شاخص قلم حذف مي هايي که تغيير کيفيت يافته دراين روش مظنه
ملاً هاي کا هاي کاملاً مشابه و منطبق با هم که داراي مشخصه و شاخص تنها با مظنه

 :خطا در استفاده از اين روش وجود دارد بالقوه منبعدو اما شود، مي هستند، محاسبه يکساني
 شده گمهاي  خطاي ناشي از مظنه) ۱-۱

گاهي اوقات تفاوت قايل شدن بين گم شدن دايمي و موقت قلم يا مظنه هاي 
گيري  متقلم مشکل است و ممکن است مظنه يا قلم به دليل فصلي بودن تقاضا قابل قي

ها يا اقلامي، گم شده دايمي فرض شود  چنين مظنه نباشد و در اين روش به اشتباه اين
که براي اقلامي که به دليل فصلي  وبراي هميشه از محاسبه شاخص حذف شود ،در حالي

بودن قابل قيمت گيري نيستند بايستي از روشهاي مختلف انتساب  قيمت اقلام فصلي 
 .ا در محاسبه شاخص در نظر گرفتو آن ر،قيمتي را منتسب نمود 

________________________________________________________ 
1 - Matched Models method. 
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 خطاي ناشي از نمونه گيري) ۱-۲
هاي اقلام منطبق و يکسان، در طول زمان منجر به محدود  درنظر گرفتن قيمت

هاي متوالي نمايانگر مناسبي از  شود و در دوره شدن دامنه نمونه سبدمصرفي مي
نطبق باعث حذف مقداري خريدهاي خانوار نخواهد بود و همچنين حذف مدل هاي نا م

درسطح نسبتاً ) تغيير کيفيت يافته(از طرفي قيمت محصولات جديد.از اطلاعات مي شود
شوددر صورتي که قيمت محصولات قديمي به طورنسبي کاهش  بالايي حفظ مي

ها براي هموارنمودن راههاي مصرف  به دلايل رفتـــارهاي استراتژيک بنگاه(يــابد  مي
و  راين تعيين دوره حذف محصول قديمي در اين روش بسيار مهم استبناب) . مدل جديد

تخاب نشود ممکن است باعث شود محصول قديمي با قيمت غير ناگراين دوره به خوبي ا
 .قلم شود و آن را پايينتر از حد واقعي نشان دهد شاخص واردمحاسبه)پايين خيلي( طبيعي

 قيمت محصول تغيير کيفيت براي اجتناب از بروز خطاهاي ذکر شده بهتر است
به عبارت ديگر بايد اثر تغيير کيفيت بر قيمت محصول جديد را . يافته تعديل شود 

 .حذف نمود و به اين ترتيب تغيير قيمت خالص را محاسبه نمود 

 هاي يک قلم هاي تعديل کيفي قيمت مظنه روش: بخش دوم
ل کيفي قيمت مظنه هاي قبلي داده شد تعدي با توجه به توضيحاتي که در بخش

به طور کلي دو دليل . ها امري ضروري در محاسبه شاخص قيمت مصرف کننده است
پيشرفت تکنولوژي ) ۱: هاي تعديل کيفي قيمت وجود دارد اصلي براي به کار بردن روش

شود به مرور  ها و ترجيحات مردم باعث مي هاي ابتکاري توليد و تغيير در سليقه و روش
مطالعات تجربي نشان داده است که ) ۲. يدي از يک کالا به بازار بيايدهاي جد زمان مدل
 . داري دارديفي قيمت در محاسبه شاخص اثر معناتعديل ک
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هاي مجازي  گروه اول، روش: شوند هاي تعديل کيفي به دو گروه تقسيم مي روش
هاي مجازي اطلاق  ها، روش تعديل کيفي است، به اين دليل به اين گروه ازروش

اين . استفاده نمود آنها از  توان هاي خاص مي شودکه بابرقرار بودن يک سري از فرض يم
 شاخص  انتساب  ، روش٢قلم ، روش انتساب شاخص١هاي هم پوشاني روش: گروه شامل

کند هيچ تغيير قيمتي  و روشي که فرض مي٤مقايسه  قابل  هاي جانشين  ، روش٣گروه 

يا جلوروندهو روش پيشرو ٥ اتفاق نيفتاده است
 .باشد مي ٦

هاي تعديل کيفي صريح يا دقيق است که  هاي تعديل کيفي، روش دوم روش گروه
 .باشد هاي قضاوت کارشناسي، تعديل مقداري و روش رگرسيون هدونيک مي شامل روش

 هاي مجازي تعديل کيفي قيمت روش) ۲-۱
 روش هم پوشاني) ۲-۱-۱

ت که قيمت مظنه قديمي و مظنه استفاده از روش هم پوشاني مستلزم اين اس
است که  وجودداشته باشدوفرض اين روش اين)پوشاني دوره هم(جانشين در يک دوره

اختلاف قيمت مظنه قديمي وجانشين آن ناشي از اختلاف کيفيت آنهاست و نسبت 
 برآوردي به عنوانتوان  پوشاني را مي قيمت مظنه جانشين به مظنه قديمي در دوره هم

 مظنه قيمت دارد که با t ،۵فرض کنيد قلمي در دوره . کيفيت درنظر گرفتبراي تغيير 
 ، مدل جديدي ١+tشود حال اگر در دوره  استفاده ازآنها شاخص قلم ساخته مي

که قيمت مدل  به طوري)  مظنه دوره قبل۵يکي از (شود قديمي هاي ازمدل يکي جايگزين
 و مظنــه قديمي را nنه جديد را با به طور نمادين مظ(هم داشته باشيم tجديدرادردوره

________________________________________________________ 
1- Overlap. 
2- Item mean imputation. 
3- Class mean imputation. 
4- Comprable replacement. 
5- Linke to show no price change. 
6- Carry forward. 
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 نسبت ١+tدر اين حالت براي ساخت شاخص قيمت قلم در دوره ) دهيم مي نمايشmبا 
توجه کنيدکه دراين حالت . (هاي زير عمل نمود توان به يکي از روش  ، مي١-tبه دوره 

 .)است چون قيمت مظنه قديمي ومظنه جانشين درآن وجوددارد  دوره هم پوشانيtدوره 
 برآورد شود و شاخص قلم با مظنه قديمي ١+t قيمت مظنه قديمي در دوره -۱

 .محاسبه شود

١١ ++∗ ×= t
nt

n

t
mt

m P
P
PP 

 برآورد شود و شاخص با مظنه جديد ١-t قيمت مظنه جديد در دوره -۲
 .محاسبه شود

١١ −−∗ ×= t
mt

m

t
nt

n P
P
PP 

 .که هر دو حالت به يک نتيجه خواهد رسيد
ي فرض بر اين است که از تغيير کيفيت در دوره هم پوشاني در روش هم پوشان

 نيز استفاده نمود يعني ١+tهاي بعد از  دست آوردن قيمت در دوره هتوان براي ب مي

tشود  فرض مي
n

t
mt

P
P

R itتوان براي برآورد   را مي=
mP
+)  T 1و ...  و = i ( به کار برد به

 :ه دست مي آيدبعبارت ديگر 
it

n
tit

m PRP ++∗ ×= 

 دوره هم به عنواناي بايد  دوره هم پوشاني بسيار مهم است و دوره انتخاب بنابراين
 .  خيلي بالا نباشدn خيلي پايين و قيمت مظنه mپوشاني انتخاب شود که قيمت مظنه 

 روش انتساب شاخص قلم) ۲-۱-۲
هاي متناظر  هاي يک قلم در دوره شود تغيير قيمت مظنه در اين روش فرض مي

 براي ١+t و tهاي موجود در دو دوره متوالي  شبيه به هم است و از تغيير قيمت مظنه
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نمايدوبه اين ترتيب سري زماني   استفاده ميشده گمهاي  برآورد قيمت مظنه يا مظنه
 که  مظنه داردt ،۶براي توضيح بيشتر فرض کنيد قلمي در دوره . شود ها حفظ مي قيمت

 مظنه موجود ۴شود، در اين روش با استفاده از   مظنة آن جانشين مي۲ ، ١+tدر دوره 

»دوتوت« يا ٢»کارلي«، ١»وونس جي«هاي   و به يکي از روش١+t و tدر دوره 
شاخص  ٣

 .گردد  ضرب ميt در دوره شده گمهاي  قلم محاسبه شده و در قيمت مظنه
 :ه صورت زير استسه روش ذکر شده براي محاسبه شاخص قلم ب
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 را در محاسبه شاخص قلم درنظر بگيريم صورت زير »وونس جي«به طور مثال اگر روش 
 :آيد به دست مي
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در نتيجه
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________________________________________________________ 
1- Jevons. 
2 Carli. 
3- Dutot. 
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 را در محاسبه شاخص قلم »دوتوت« يا »کارلي«هاي  به همين ترتيب اگر روش
به کار ببريم برآوردهاي ديگري براي 

١m
P و 

٢m
P در دوره t+دست خواهد آمد ه ب١. 

 روش انتساب شاخص گروه) ۲-۱-۳
 ١قيمت اقلام موجود در يک دسته کالا و خدماتشودتغييرات  مي فرض روش دراين

روش انتساب شاخص قلم وجود  از  استفاده  براي  کافي  نمونه اگر و  است  هم  به  شبيه
شود  اين روش استفاده مي از )نباشد موجود  مظنهt ،۴دوره مظنة ۶ از مثلاً(نداشته باشد 

 ضرب t در دوره شده گمهاي  مظنه درقيمت است قرارگرفته درآن قلم که شاخص گروهي که
هاي  ازمظنه ازنيمي ، اگربيشبه طور مثال. شود  برآوردمي١+tشود و قيمت آن دردوره مي

نباشندو يا با همان کيفيت قبلي در منابع قيمت  قلم ضبط صوت قابل قيمت گيري
 ، شاخص دسته وسايل شده گمگيري عرضه نشوند مي توان براي برآورد قيمت هاي 

 در دوره جاري را در قيمت مظنه هاي رايانهفيلمبرداري و  عکاسي، ري،تصوي صوتي،
 . ضبط صوت در دوره قبل ضرب نمود

 هاي قابل مقايسه جانشين) ۲-۱-۴
استفاده از اين روش بستگي به مهارت آمارگير دارد که شناخت کامل از مظنه ها 

در اين . ا انتخاب کند رشده گمترين مظنه به مظنه  و اقلام داشته باشد و بتواند شبيه
توان در ادامه سير   را ميشده گمترين مظنه به مظنه  شود قيمت شبيه روش فرض مي

 قرار داد و شاخص قلم را با استفاده از آن محاسبه نمود به عبارت شده گمقيمت مظنه 
 و جانشين آن به شده گمديگر در اين روش فرض بر اين است که تغيير کيفي مظنه 

با اين وجود اگر کيفيت مظنه . توان از آن چشم پوشي نمود است که ميقدري ناچيز 
جديد بهبود يافته باشد و مظنه قبلي از مرغوبيت کمتري نسبت به مظنه فعلي برخوردار 
________________________________________________________ 

ـ منظور از دسته، يک سري از کالاها و خدمات است که از نظر خاصيت و مشخصات مـي تـوان آنهـا را در يـک      ١
 .مانند دسته انواع نوشابه و آب آشاميدني. گروه قرار دارد
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باشد چشم پوشي مداوم از اين تغييرات کيفي کوچک، در مجموع منجر به اريبي رو  بوده
 .اده از اين روش نياز به دقت بيشتري داردپس استف. شود به بالا در محاسبه شاخص مي

 وات ،ساخت مالزي را در نظر ۶۰براي مثال ، ضبط صوت سوني ،يک کاسته 
و از دوره جاري به بعد قابل که تا دوره قبل در منبع قيمت گيري وجود داشته بگيريد 

قيمت گيري نيست و در فروشگاه عرضه نمي شود ولي به جاي آن ضيط صوت سوني، 
اگر آمارگير اين . بازار مشترک در منبع قيمت گيري جود دارد    وات،۶۰سته ، يک کا

شناخت را نسبت به مظنه بازار مشترکي داشته باشد که تفاوت چنداني با مظنه ساخت 
 .تواند آن را در ادامه قيمت مظنه ساخت مالزي گزارش کند مي مالزي ندارد،

 .فاق نيفتاده استکند تغيير قيمتي ات روشي که فرض مي) ۲-۱-۵
شود که تمام تفاوت قيمت مظنه  ، در اين روش فرض ميمذکوردر مقابل روش 

شود هيچ   و جانشين ناشي از تفاوت کيفيت است و به عبارت ديگر فرض ميشده گم
تغيير قيمتي اتفاق نيفتاده است و همان قيمت مظنه قديمي، در دوره فعلي درنظر 

 اين روش در محاسبه شاخص کوتاه مدت استفاده  است که ازگفتني. شود گرفته مي
تير نسبت به ماه خواهيم شاخص قلمي را در  براي توضيح بيشتر فرض کنيد مي. شود مي

فروردين محاسبه نماييم ولي يک مظنه در ارديبهشت جايگزين شده است در اين روش 
به شاخص ارديبهشت به فروردين با درنظر گرفتن همان قيمت مظنه قديمي محاس

شود و در شاخص تير به ارديبهشت که با استفاده از قيمت مظنه جديد محاسبه شده  مي
 .شود است، ضرب مي

نکته اي که در کاربرد اين روش بايد به آن دقت نمود اين است که ممکن است 
مواردي وجود داشته باشد که در دوره جايگزيني تغييرات قيمت اساسي رخ دهد و با 

 .شود  قيمت به اشتباه به تغييرات کيفي نسبت داده مياين روش، کل تغيير
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 )جلو رونده(روش پيشرو ) ۲-۱-۶
توان با فرض   را ميشده گمشود که آخرين قيمت مظنه  در اين روش فرض مي

تفاوت اين . هاي بعدي به کار برد اينکه هيچ تغيير قيمتي اتفاق نيفتاده است، براي دوره
، فقط در دوره بعدي شده گمروش قبل قيمت مظنه روش با روش قبل اين است که در 

شود و  هاي بعدي از آن استفاده مي شود ولي در اين روش در تمام دوره به کار برده مي
 .شود هيچ مظنه جانشيني درنظر گرفته نمي

کند و تصور گمراه  اين روش، ثبات بيش از حد و نامعقولي را به شاخص القا مي
توان از اين روش استفاده نمود  تنها زماني مي. دهد ل ارائه مياي از حجم نمونه فعا کننده

 .هاي طولاني، مطمئن بود ها در دوره که کاملاً از عدم تغييرات قيمت مظنه
 محاسبه اريبي) ۲-۲

هاي متفاوتي براي برآورد قيمت  طور که در بندهاي قبلي مشاهده شد روش همان
هاي مختلفي  وجود دارد و همچنين روش بعدي هاي درماه يافته  ياتغييرکيفيتشده گم مظنه
وونس، کارلي و دوتوت که استفاده از هر  قلم وجود دارد از جمله جي شاخص محاسبه براي
 نتيجه متفاوتي را براي محاسبه شاخص قلم شده گمهاي برآورد قيمت مظنه  ازروش کدام
 محاسبه شده گمازمعيارهاي انتخاب روش مناسب براي برآورد قيمت مظنه  يکي. دهد مي

 .آورند اريبي است که هر کدام از اين برآوردها در محاسبه شاخص قلم به وجود مي
گيري   قابل قيمت١+t مظنه آن در دوره t ،x مظنه موجود در دوره mاگر از 

وونس در محاسبه  دوتوت و جياريبي حاصل از برآوردها وقتي از روش کارلي و . نباشد
 :شود به صورت زير است شاخص قلم استفاده مي

:کارلي روش
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 ، ميانگين تغيير قيمت ٢rهاي موجود و   ، ميانگين تغيير قيمت مظنه١rکه 
ها تعديل شده است   به يکي از روش١+t است که قيمت آنها در دوره شده گمهاي  مظنه

و 
m
xوقتي ) ٢-(١با توجه به فرمول .  استشده گمهاي   نسبت مظنه

m
x و يا 

( )١٢ rr  .کند اريبي هم کاهش پيدا مييابد   کاهش مي−

 و r٢ و r١ براي ذکر شدهبا همان تعاريف : روش دوتوت
m
x اريبي حاصل از ، 

شود  هاي برآوردي مختلف وقتي روش دوتوت در محاسبه شاخص قلم استفاده مي روش
 :به صورت زير است
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شود اريبي  مشخص مي) ۲-۳(و ) ۲-۲(، )۲-۱(هاي  با کمي دقت در فرمول

 با هم برابر ٢r و ١r، وقتي شده گمهاي  هاي برآوردقيمت مظنه حاصل ازتمام روش
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شود صفر است ولي اريبي وقتي از  هستند و شاخص به روش کارلي ودوتوت محاسبه مي
 .شود شود هيچگاه صفر نمي وونس در محاسبه شاخص قلم استفاده مي روش جي

 مطالعه موردي) ۲-۳
ن محاسبه  به چند روش ذکر شده و همچنيشده گمهاي  براي برآورد قيمت مظنه

شود  اريبي به صورت عملي، مثالي در اين بخش مربوط به کالاي ضبط صوت مطرح مي
    . قابل مشاهده است۱-۲در جدول ) قيمت ها به تومان(آوري شده که اطلاعات جمع

 

 ١-٢جدول 
 شماره
 مظنه

       ماه     
 انواع ضبط

 توضيحات مرداد تير خرداد ارديبهشت فروردين

١ sony مدل تهکاس يکAــــ ــــ ٤٥,٠٠٠ ٤٥,٠٠٠ ٤٥,٠٠٠ 
قابل  بعد به ازتيرماه
 نيست گيري قيمت

٢ Sonyمدل کاسته يکBمظنه اول جانشين ٣٧,٠٠٠ ٣٧,٠٠٠ ــــ ــــ ــــ 

٣ Sonyمدل دوکاستــهCــــ ــــ ــــ ــــ ١٢٥,٠٠٠ 
بعدقابل  به  ازارديبهشت

 گيري نيست قيمت
٤ Sony دوکاسته مدلD٣جانشين مظنه  ٤٨٠,٠٠٠ ٤٨٠,٠٠٠ ٤٨٠,٠٠٠ ٤٨٠,٠٠٠ ــــ 

٥ 
Sony يک کاستــه 

 E ـ مدل CDتک 
٣٤٥,٠٠٠ ٢٨٥,٠٠٠ ٢٨٥,٠٠٠ ٢٨٥,٠٠٠ ٢٩٥,٠٠٠  

٦ 
LG -  CDدو -دار 

 A مدل -کاسته
 ــــ ٣٧٨,٠٠٠ ٣٧٨,٠٠٠ ٣٧٨,٠٠٠ ٣٧٨,٠٠٠

از تيرماه به بعد قابل 
 قيمت گيري نيست

٧ SAMSUNGمدل، A٦جانشين مظنه  ٣٤٠,٠٠٠ ٣٤٠,٠٠٠ ــــ ــــ ــــ 

٨ 
Sony- دو کاسته  

 F مدل -CDبا
 ــــ ــــ ــــ ــــ ٣١٥,٠٠٠

بعدقابل  به ازارديبهشت
 قيمت گيري نيست

٩ 
Sonyدوکاسته با ،CD 

 Gمدل 
 ٨جانشين مظنه  ٣٣٠,٠٠٠ ٣٣٠,٠٠٠ ٣٣٠,٠٠٠ ٣٣٠,٠٠٠ ٣٢٥,٠٠٠
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 در ماه جاري برآورد شده گمهاي  براي محاسبه شاخص ماه به ماه، قيمت مظنه
برآورد قيمت . شود شود و از ماه بعد قيمت مظنه جديد وارد محاسبه شاخص مي مي

هاي هم پوشاني و روش انتساب شاخص قلم به صورت زير   به روششده گمهاي  مظنه
 است که فقط براي گفتني، .)شاخص قلم به روش دوتوت محاسبه شده است. (است
٥دوره هم پوشاني داريم براي ) ۹، ۸(و ) ۷، ۶(هاي  مظنه

٦
∗P)  در ۶برآورد قيمت مظنه 

٢و ) ۵دوره 
٨
∗Pنماييم  از روش هم پوشاني استفاده مي. 

 قيمت برآورد شده
 روش برآورد

٤
١
∗P  ٢

٣
∗P  ٥

٦
∗P  ٢

٨
∗P  

 ٣٢٠,٠٠٠ ٣٧٨,٠٠٠   هم پوشاني
 ٣١٠,٥٩٠ ٤٥٧,٥٦٩ ١٢٢,٣٥٠ ٤٥,٠٠٠ انتساب شاخص قلم

، »وونس جي«هاي  در محاسبه شاخص ارديبهشت به فروردين وقتي از روش اريبي
  :شود به صورت زير است  در محاسبه شاخص استفاده مي»دوتوت« و »کارلي«

 )٢-٢(جدول 

 نتيجه گيري اريبي برآوردروش  شاخص محاسبه روش
 وونس جي ٠١٨٨/١ هم پوشاني

 ٩٩٣١/٠ انتساب شاخص قلم
روش انتساب شاخص قلم 

 بهتر است
 کارلي ٠٠٧/٠ هم پوشاني

 ٠ انتساب شاخص قلم
روش انتساب شاخص قلم 

 بهتر است
 دوتوت ـــ هم پوشاني

 -٠٠١١/٠ انتساب شاخص قلم
 

 و »کارلي« با »وونس جي«به شاخص به روش  است اريبي حاصل از محاسگفتني
وونس در شاخص   به طور مستقيم قابل مقايسه نيست چون اريبي به روش جي»دوتوت«

 .شود شود ولي اريبي کارلي و دوتوت با شاخص قلم جمع مي قلم ضرب مي
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 هاي دقيق و صريح تعديل کيفي قيمت روش: بخش سوم
براساس اطلاعات روشن وصريح از هاي ذکر شده در بخش دوم،  هيچ يک از روش

هايي پرداخته  در اين بخش به روش. ارزش در تغيير کيفيت پايه گذاري نشده است
 .هاي صريح از ميزان اختلافات کيفي تکيه دارند شود که بر اطلاعات و ارزيابي مي
 )در بخش توليد محصول(قضاوت کارشناسان ) ١-٣

.  که پيچيدگي بالا دارند مناسب استهايي ن در مورد مدلاازنظر متخصص استفاده
کند به توليدکنندگان مختلف آن محصول مراجعه  تغييرمي ازمحصول مدل يک کيفيت وقتي
ن احد وسط نظر متخصص. شود شودو هزينه يا ارزش ويژگي جديد محصول سؤال مي مي

 و شود  ارزش واقعي آن ويژگي درنظر گرفته ميدر مقامراجع به قيمت آن ويژگي  مختلف
براي مثال فرض کنيدبه مدل جديدي . شود آن براي تعديل کيفي قيمت استفاده مي از

از يخچال امرسان، يخساز اضافه شده است براي تعديل کيفي قيمت يخچال مدل جديد، 
شود و از قيمت  قيمت و ارزش يخساز اضافه شده از کارشناسان بخش توليد سؤال مي

 آنگاه اختلاف قيمتي که مدل جديد با مدل شود مدل جديد يخچال کنار گذاشته مي
 وارد نمود به عبارت ديگر CPIقديمي دارد، اختلاف قيمت خالص است و بايد آن را در 

t+١ ارزش مشخصه جديد و xاگر 
nP قيمت مدل جديد در دوره t+و ١ t

mP قيمت مدل 
t+١ه نسبت قيمت،  باشد براي محاسبtدر دوره  قديمي

nPبايد به صورت زير تعديل شود : 

xPP t
n

t
n −= ++ ١١ˆ 

t      :در نتيجه 
m

t
n
P
P ١+)

 نسبت قيمت= 

نکاتي که در استفاده از اين روش بايد به آن توجه شود اين است که به روز شدن 
اشته باشد و همچنين ارتباط خوبي بين ها، تدريجي باشد و روندي آهسته د و تغيير مدل

 .توليدکنندگان و اداره آمار وجود داشته باشد تا در اين زمينه همکاري لازم به عمل آيد
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 تعديل مقداري) ٢-٣
هاي تعديل صريح کيفي است و در  ترين روش وقابل فهم ترين ازساده يکي روش اين
اي متفاوت با قلم قبلي به بازار عرضه  رود که قلم جايگزين در اندازه به کار مي مورداقلامي

توان اقلام را با  هاي مقداري که وجود دارد مي مواردبه سادگي با مقياس دربرخي. شود مي
، اندازه )هاي ويتامين نظير قرص(تعدادي از يک کالا در يک بسته . يکديگر مقايسه کرد

يا ) غن سرخ کردنينظير يک يا چند کيلو آرد و يک يا چند ليتر رو(يا وزن يک ظرف 
براي مثال روغن مورد استفاده در پخت . هايي از آنها است ها، نمونه ها يا حوله اندازه ورقه

شد، را درنظر بگيريد که ممکن است در   ليتري عرضه مي۵/۲هاي  و پز که قبلاً در قوطي
 ۲ي ليتر۵ ليتري به فروش برسد، اما لزوماً قيمت هر قوطي ۵هاي  دوره جاري در قوطي

در اين زمينه وجود دارد، مسئله مطلوبيت مصرف  که اي مسئله. نباشد ليتري۵/۲برابرقوطي
هاي مختلف، متفاوت از  کننده است به عنوان مثال ديگر در ادبيات دارويي قيمت بسته

 ميلي گرم دارو ۵۰ قرص که هر قرص داراي ۱۰۰قيمت يک شيشه داراي . يکديگر است
باشد، يکسان نيست گرچه هر   ميلي گرمي مي۱۰۰ قرص ۵۰اي که داراي  است با شيشه

باشند اما براي مصرف کننده مطلوبيت   ميلي گرم دارو مي۵۰۰۰دو شيشه محتوي 
يکساني ندارند به عنوان نمونه ديگر اگر اندازه ظرف، افزايش يافته باشد و قيمت يک 

 مصرف کنندگان از  درصد کاهش يابد، در اين صورت اگر۲واحد همراه با تغيير مذکور 
 درصدي ۲هاي بزرگتر و نامناسبتر مطلوبيت کمتري ببرند، نبايستي کاهش قيمت  ظرف

در اين چنين مواردي تعيين اين که چه سهمي از کاهش . را به تعديل کيفي نسبت داد
 .کيفيت و چه سهمي قابل انتساب به قيمت است، تا حدودي مشکل است به مربوط قيمت

کالادر مطلوبيت مصرف کننده نقشي نداشته  واندازه حجم که است تروقتي ساده حالت
براي مثال يک بسته آرد . مقدارها انجام داد بانسبت توان رامي کيفي تعديل صورت باشددراين

 گرمي با همان ۷۵۰با يک بستة )  ريال۱۵۰۰با قيمت (نيم کيلويي با مارک مشخص 
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ر اين صورت بدون تعديل کيفي قيمت د. شود جايگزين مي)  ريال۲۲۵۰با قيمت (مارک 
 )۱۵۰۰/۲۲۵۰*۱۰۰=۱۵۰. (يابد  درصد افزايش مي۵۰شاخص قيمت مذکور 

تعديل (هاي تعديل کيفي براساس مقادير نسبي آرد در هر کيسه  اما قيمت
 .])۲۲۵۰ ÷ ۱۵۰۰) * (۵۰۰ ÷ ۷۵۰ * (۱۰۰=۱۰۰[مانند  ثابت باقي مي) مقداري

. تر با کمک يک نمودار تشريح کرد طور مفصلتوان به  روش تعديل مقداري را مي
در نمودار مذکور مسئله اصلي و مورد .  به همين منظور طراحي شده است۱نمودار 

 ۵/۰(توجه، آن بخش از خط ممتد است که بين محورهاي قيمت و مقدار، ارتباط نقاط 
 ۳ برابر با در هر نقطه مذکور قيمت هر واحد. کند را برقرار مي) ۲۵/۲ و ۷۵/۰(و ) ۵/۱و 
 .])۲۵/۲÷ ۰/ ۷۵(و ) ۵/۱÷ ۰/ ۵([باشد  مي

 بيانگر تغيير ∆علامت . کنند هاي تعديل کيفي شده تغييري نمي بنابراين قيمت
 که ميزان تغيير ])۲۵/۲ ـ ۵/۱ (÷) ۷۵/۰ ـ ۵/۰ = (۳[عبارتست از ) b(شيب خط . است

 .دهد در قيمت به ازاي يک واحد تغيير در مقدار را نشان مي
 : عبارتست از١-tدر دوره ) m(کيسه قبلي آرد ) مقداري(کيفي شده  تعديل تقيم

( ) ٢٥/٢٥/٠٧٥/٠٣١٥ˆ ١١ =−+=∆+= −− sizePP t
m

t
m β 

 :قيمت تعديل کيفي شده همانند قبل تغييري نکرده است
١٢٥/٢٢٥/٢ˆ ١ =÷=−t

m
t
n PP 

اي از  که در بند بعدي خلاصه(، مورد خاصي از روش هدونيکي است مذکورروش 
هاي کيفي اقلام   با مشخصهپيوند در آن قيمت اقلام در و) آن شرح داده خواهد شد

هاي مذکور  ممکن است يکي از مشخصه) اندازه(گيرد که مقدار  مورد تحليل قرار مي
مختلف ثابت ) هاي اندازه(روش تعديل مقداري تا زماني که قيمت واحد مقادير . باشد

هاي نيم  رمي جايگزين بسته گ۲۵۰هاي  اگربسته. تواندموفق عمل نمايد ماند، مي باقي مي
 .تغييري نخواهند کرد) مقداري(هاي تعديل کيفي شده  کيلويي شوند باز هم قيمت
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 مثالي از تعديل مقداري شاخص قيمت-۱نمودار

 
 

 

 

 

 
 

 روش هدونيکـ ۳-۳
توان برحسب ترکيبي از  اين روش وقتي کاربرد دارد که قيمت يک محصول را مي

توجه شود که مشخصات فيزيکي و . (دست آورد هول بمشخصات فيزيکي و عملکرد محص
که هريک از  تا بتوان هنگامي.) عملکرد يک محصول بايد قابل اندازه گيري باشند

دست آورد و به اين  ه بر قيمت محصول براهاي محصول تغييري کند تأثير آن مشخصه
) P( شير براي مثال فرض کنيد قيمت نوعي از. ترتيب تغيير قيمت خالص محاسبه شود

رابطه خطي ) C(برحسب کوارت و تعداد کالري آن ) V(برحسب سنت با حجم شير 

حال .  است٠/٦C P̂+٥٠V=هاي دوم اين مدل خطي  دارد که برآورد کمترين توان
 سنت و مقدار کالري ۹۰ سنت به ۸۰اگر در آينده قيمت يک کوارت از اين نوع شير از 

 سنت از افزايش قيمت را به تغيير کيفي مربوط ۶ کالري افزايش يابد، ۶۰۰ به ۵۰۰از 

قيمت 
 )هزارريال( 

 

.

١ 

١٫٥ 

.٢

تغيير

 تغييرقيمت   

٠٫٢٥ ٠٫٥ ٠٫٧٥ 

 مقدار به کيلوگرم
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 ۶ واحد کالري اضافه ۱۰۰کند که قيمت  بيني مي زيرا معادله رگرسيون پيش. سازيم مي
 سنت باقيمانده تغيير در قيمت خالص است قيمت مشاهده شده به ۴سنت است و 

 درصد افزايش يافته ۵/۱۲مقدار 







×





 ١٠٠
٨٠
 درصد ۵/۷ و کيفيت شير به مقدار ٩٠









×





 ١٠٠
٨٠
 درصد افزايش قيمت ۵/۱۲ بهتر شده است، اگر فرض اين باشد که ٨٦

شود که  مشاهده شده مجموع تغيير خالص قيمت و تغيير کيفي است، آنگاه گفته مي
 . درصد افزايش يافته است۵قيمت خالص شير معادل 

وش تعديل مقداري است چون در آنجا فقط حجم يا اين روش به نوعي تعميم ر
 . يک مشخصه کيفي درنظر گرفته شده بوددر نقشوزن محصول 
 .باشد مي رو  ههاي خاص خود روب و پيچيدگي واجرابامشکلات هدونيک، درعمل روش
  و نتيجه گيريبندي جمع: بخش چهارم
رور کلي برروي  آمده است که با م۲هاي ذکر شده در نمودار  اي از روش خلاصه

آيد که انتخاب روش تعديل کيفي مناسب چندان آسان نبوده  دست مي هآنها اين نتيجه ب
. رود و يکي از مراحل مهم و اساسي در تعديل کيفي شاخص قيمت به شمار مي

کارشناسان تعديل کيفي بايد تکنولوژي توليد و بازار مربوط به هر کالا يا خدمت و 
هاي مختلف را شناسايي کرده و  اي مورد استفاده در روشه ميزان دسترسي به داده

هاي تعديل کيفي و فروض ضمني و  فهم و درک روش. روش متناسب با آنها را برگزينند
 .نياز اصلي براي انتخاب روش مناسب است صريح آنان، پيش
هاي مجازي برقرار باشد استفاده از آنها بهتر است  هاي استفاده از روش اگر فرض

رسند اما اگر يکي از فروض  طلبند و سريعتر به نتيجه مي هزينه کمتري را ميچون 
 .هاي صريح بسيار پايين است برقرار نباشد قابليت آنها نسبت به روش
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 هبل خير

 بله

بله

 بله
 خير

 ـ نمودار گردش کار تصميم گيري در مورد تغيير کيفيت) ۲(نمودار 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

آيا کالا تغيير کرده است؟

دهيمهاي انطباقي ادامه ميبا استفاده از مدل آيا کيفيت تغيير کرده است؟

 آيا ميزان تغيير کيفيت را به صورت
کارشناسان قضاوت توان اندازه گيري نمود؟ صريح مي

 يل مقداريتعد

 روش هدونيک

 :جايگزين وجود دارد
 قيمتي اختلاف شودکه مي فرض

 .به علت تغيير کيفيت است

 جايگزين وجود ندارد
:جايگزين وجود دارد

 شود که کيفيت، هيچ مي فرض
 .سهمي در اختلاف قيمت ندارد

مقايسه قابل جايگزيني

گروهياشاخصقلمشاخص ازروش انتساب

 قيمت گذاري هم پوش
با فرض عدم تغيير قيمتجايگزيني

 خير

 خير

تعديلهايازروشيکي
ــار ــه کـ ــريح را بـ صـ

طور  آيااقلام قديمي وجديدبه
  هستند؟ همزمان در دسترس

روش جلو رونده



 .... ها هاي تعديل کيفي قيمت مظنه روش

 
١٦٧

 :بع و مآخذمنا

1- Bode and van Dalen ,(2000),Quality Corrected Price indexes 

of new passenger cars in Netherland 1990-1999. Available at: 

http:// www.ottawagroup.org    

2- ILO/IMF/OECD/Eurostat/The World Bank, 2004, Consumer 

Price index manual: Theory and practice, Chapter 7, Geneva, 

International Labour office.  

3- The Canadian Consumer Price Index and Bias Issue. 

Available at :http"//www.statcan.ca/English/research/62F 

0014 mib19970b.pdf 

4-  Mary F.Kokoski , 1993, Quality adjustment of Price indexes . 

Available at : www.bls.gov/opud/mlr/1993/12/art4full. pdf  

5-  Charles R.Hulten , 1997 , Quality change in the CPI . 

Available at : http://reseach.stlouifed.org/publications/review 

/97/05/9705ch.pdf 


