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 گيري ري و غيرنمونهگي خطاهاي نمونه
  مصرفي و خدمات در شاخص بهاي کالاها

 
 ١ همتيفريبا

 
 

 :چکيده 
. پـردازد   ي قيمت مي  هااين مقاله به بحث در مورد انواع خطاهاي نهفته در شاخص          

ابتدا عوامـل بـه     ) شاخص تورم ( بهاي کالاها و خدمات مصرفي      با توجه به اهميت شاخص    
 جامعه بر   CPIگيري که در اثر برآوردکردن        گيري و غير نمونه      نمونه وجود آورنده خطاي  

شود و سپس راهکارهـايي   دهد، بيان مي ي مشاهده شده رخ مي  هااي از قيمت    اساس نمونه 
آوري   کار و جمع   انجام نحوه درمورد همچنين. گردد  مي هئارا ازخطا وياکاهش آن   اجتناب جهت

 .شود ميباشد، توضيحاتي داده  رين خطا مياطلاعات در بانک مرکزي که داراي کمت
 .گيري گيري، خطاي غير نمونه شاخص قيمت، خطاي نمونه: کليديواژگان 
 :مقدمه 

 توسط بانک  ۱۳۱۵ از سال    )شاخص تورم (شاخص بهاي کالاها و خدمات مصرفي       
ارقام آن به صورت    توليد و   توسط بانک مرکزي    تاکنون   ۱۳۳۹ملي و در ادامه آن از سال        

  مهمتـرين   از ايـن شـاخص يکـي     .مـي يابـد   به طور مستمر و ماهانه انتشار       ،   زماني   سري
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
 .ا.ا.جاداره تحقيقات و مطالعات آماري بانک مرکزي محقق  -1
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ي هاي اقتصادي است که بـه طـور رسـمي مـورد اسـتفاده مـسئولان، دسـتگاه                 هاشاخص
 براسـاس قـانون از      گرفته و ار و مجامع علمي و اقتصادي کشور قرار         زريز و سياستگ    برنامه

 دعاوي مربوط به چک ، تعديل مهريـه         ،تعديل حقوق و دستمزدها     در نقش   اين شاخص   
 .گردد استفاده مي ... و

ي قيمـت از جملـه      هااي از شاخـص     علاوه بـراين شـاخص، مجموعـه      بانک مرکزي   
بـه  شامل کالاها و خدمات توليدشده در کل اقتصاد کشور و           (شاخص قيمت توليدکننده    

هـا در   فروشـي کالا    ، شاخص بهاي عمـده    )ي کشاورزي، صنعت و خدمات    ها بخش تفکيک  
 کالاهـاي صـادراتي در       ايران، شاخص قيمت کالاهاي وارداتي در ايران و شاخص قيمـت          

 ضمن آنکـه داراي مـوارد اسـتفاده خـاص           هاهريک از اين شاخص   . نمايد  ايران را تهيه مي   
ي قيمت نيـز جهـت ارزيـابي وضـعيت          هايک مجموعه از شاخص   در مقام   باشند،    خود مي 

فـروش، واردکننـده و صـادرکننده         توليدکننـده، عمـده      از ديدگاه مصرف کننـده،     هاقيمت
، جهـت تجزيـه و      هاهمچنين ايـن مجموعـه از شاخـص       . تواند مورد استفاده قرار گيرد      مي

 ثيرٔ تا  از ديدگاه مبادلات بازرگاني داخلي و خارجي، سنجش        هاتحليل وضعيت کلي قيمت   
ي هااي از شاخـص     عهچنين مجمو . باشد  مورد توجه مي  ... تورم خارجي بر اقتصاد کشور و       

 .شود قيمت توسط هيچ دستگاه آماري در کشور توليد نمي
 بـا وزن ثابـت     از يک شاخص قيمت   هاي دنيا   کشوراغلب ديگر  همانند  ما درکشور

 و کـل  هاجهـت محاسـبه ميـزان تـورم در اسـتان     ) شاخص لاسپيرز (در بين دو سال پايه  
اصلي تشکيل شده است که     از دو قسمت    شاخص قيمت لاسپيرز    . شود  کشور استفاده مي  

اي   نمونهبر اساس   در سال پايه و      که است شاخص  اقلام مشمول  ياضرايب اهميت »هاوزن« يکي
 اقلام مشمول شاخص است که »تغيير قيمت«شود و قسمت دوم   ميمحاسبهاز خانوارها 

 .ودش آوري مي  جمع اطلاعاي از منابع  در نمونه خدماتاز کالاها ونمونه گيري ه با انماه



 ...گيري گيري و غيرنمونه خطاهاي نمونه

  
٦٣

مختلفي  است خطاهاي  مصرفي ممکن  کالاهاوخدمات بهاي شاخص درفرآيند محاسبه 
. گيري رخ دهـد     گيري و غيرنمونه     به صورت خطاهاي نمونه      قيمت و وزن   عامل،در هر دو    

 وارد شدن خطا در مراحـل مختلـف         ،با توجه به موارد ذکر شده در مورد اهميت شاخص         
ي ها در کل بخشهابي اين شاخص از وضعيت قيمتتواند بر نحوه ارزيا     محاسبه شاخص مي  
به منظور آشنايي هر چـه بيـشتر بـا خطاهـاي ممکـن در               از اين رو    . کشور اثرگذار باشد  

شـود و      در قسمت اول اين مقاله انـواع مختلـف خطاهـا توضـيح داده مـي                CPIمحاسبه  
 .شود اشاره ميو يا کاهش آن سپس در قسمت دوم به راهکارهايي جهت اجتناب از خطا 

 تشريح انواع خطا -بخش اول
 محاسـبه برآوردهـايي از خـصوصيات جامعـه          ، اصـلي بررسـي يـک نمونـه        هدف

شوند و هميشه     چنين برآوردهايي هرگز دقيقاً مساوي با خصوصيات جامعه نمي        . باشد  مي
 زيـر   نمـودار در  . چندين علت داشته باشـد    تواند    مياين خطاها   . مقداري خطا وجود دارد   

 : آمده استي ممکنهاعلت

 
  .باشد گيري مي  وخطاهاي غيرنمونهگيري  شامل خطاهاي نمونهخطاي کل

 خطاي کـــل

خطاي 
 گيري غيرنمونه

گيريونه نمخطاي
 

خطاي 
 اي غيرمشاهده

ايخطاي مشاهده
 

 خطاي انتخاب
 

دخطاي برآور

خطاي عدم 
 پاسخگويي

 ينيپوشش پا
 

 خطاي پاسخ خطاي پردازش
 

 پوشش بالا
 



 روند
  

٦٤

 CPI مقدار عدديدهند که  گيري با توجه به اين حقيقت رخ مي خطاهاي نمونه
خطاهاي . شود  استفاده نميکل جامعه اطلاعات از شود و  ها برآورد مي براساس نمونه

 از بين )انجام سرشماري (ري درصورتي که کل جامعه مورد بررسي قرار گيردگي نمونه
 .روند مي

 :برند عبارتنداز  به کار ميCPIهايي که مراکز آماري جهت برآورد  مهمترين نمونه
 .شود اي از کالاها محاسبه مي گروه با استفاده از نمونه آن قيمت کالاشاخص هرگروه براي -۱
اي  ص قيمت مقدماتي آن کالا با استفاده از مشاهدات قيمت نمونه براي هر کالا شاخ -۲

 .شود  محاسبه ميهااز فروشگاه

 .شود اي از خانوارها محاسبه مي هاي هزينه گروه کالاها براساس نمونه  برآورد سهم-۳
 ) خانوار بوده است۱۳۰۰۰ حدود ۱۳۸۳تعداد اين نمونه ها در تجديد نظر سال (

 به طور خلاصه توضيحاتي  ،ونه گيري و غير نمونه گيريقبل از شرح خطاهاي نم
گيري وجود  به طورکلي دو نوع روش نمونه. در مورد روشهاي نمونه گيري داده مي شود

 .ندباش  مي گيري غير احتمالي معروف گيري احتمالي و روش نمونه دارد که به روش نمونه
   نمونه گيري احتمالي -۱-۱

 واحد نمونه با احتمالي مـشخص از جامعـه اسـتخراج            گيري احتمالي هر    در نمونه 
 بودجـه خـانوار و       طـرح     فرآيند انتخاب خانوارهـا جهـت بررسـي در         براي مثال، .شود  مي

  .باشـد   ي مي گيري احتمال   نمونهاز نوع    ، با انتساب احتمال يکسان به خانوارها      هاتعيين وزن 
 : شود ي عملي به کار برده ميهاگيري احتمالي زير به طور وسيعي در بررسي نمونه طرح سه

 و  (PPS) ٢گيري با احتمال متناسـب بـا حجـم          ، نمونه ١گيري تصادفي ساده    نمونه

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1- Simple Random Sampling. 
2- Probability Proportional To Size Sampling. 
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 .١ در هـر طبقـه     PPS يـا     تصادفي ساده  گيري  نمونهانجام  بندي شده با      گيري طبقه   نمونه
باشد که به هـر عـضو جامعـه احتمـالي             گيري تصادفي ساده، سادگي آن مي        نمونه مزيت

 اسـت کـه    مزيـت  داراي اين  PPSگيري    نمونه. دهد  ي قرارگرفتن در نمونه مي    يکسان برا 
نسبت به آنهايي کـه    ( براي قرار گرفتن در نمونه دارند      تر شانس بيشتري    اعضاي پراهميت 

 با احتمـالاتي متناسـب بـا        هاسوئد، فروشگاه کشور  براي مثال، در    . )تر هستند   اهميت  کم
ي هـا طرح. شوند   انتخاب مي   تعداد کارکنان خود   مانند ،حجممرتبط با    فاکتورهايبرخي  

در مقايـسه بـا      توانند منجر به کاهش قابل توجه واريانس        احتمال نامساوي مي  انتساب  با  
اي، جامعــه بــه  گيــري طبقــه در نمونــه. دن شــو، احتمــال مــساوي انتــسابي بــاهــاطرح

در مرکـز   بـراي مثـال،     . گـردد    تقـسيم مـي     شـوند،   زيرجوامعي مجزا که طبقه ناميده مي     
اي، مستقل يا     زنجيره( با توجه به نوع فروشگاه       هاآمارهاي ملي انگلستان جامعه فروشگاه    

در هر طبقه يک نمونه با توجه به طرح         . دهد  هاي مختلفي را تشکيل مي      طبقه) خصوصي
اي خيلي متداول است ايـن        گيري طبقه   لي که نمونه  ييکي از دلا  . شود  معيني انتخاب مي  

 از طريـق انتخـاب   تـوان   را مـي  PPSگيري  نمونهناشي از دقت يي از حجم بالااست که 
اي   گيري طبقه   نمونه. مين نمود ٔهر طبقه تا   در    تصادفي ساده    گيري   نمونه طبقات و انجام  

 . استPPSگيري  تر از نمونه  سادهها برخي جهتاز 
 نمونه گيري غير احتمالي -۱-۲

دهنـد و     يي را نـسبت نمـي     هـا مالدر شيوه غيراحتمالي، به واحدهاي منتخب، احت      
ي که در  الهاي غير احتم    گيري  نمونه. گيري ميسر نيست    درنتيجه تعيين دقت نتايج نمونه    

گيـري مبتنـي بـر قـضاوت يـا        مورد استفاده بودند عمدتاً نمونه  ۱۹۳۰ و   ۱۹۲۰هاي    دهه
اوت يـا قـصدي،    ضگيـري مبتنـي بـر ق ـ        نمونـه . نـد ه ا اي بود   گيري سهيمه   قصدي و نمونه  

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1- Stratified Sampling With Simple Random Sampling Or PPS Sampling Per Stratum. 
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اي خـود،     يندي است که در آن يک فرد خبره از روي قضاوت شهودي و مهارت حرفه              فرآ
بديهي است کـه چـون بـه انتخـاب هـر واحـد منتخـب،                . گزيند  واحدهاي نمونه را برمي   

 .دهند، تهيه حکمي احتمالي درباره دقت برآوردها ميسر نيست يص نميصاحتمالي را تخ
در . مبتني بـر قـضاوت اسـت      گيري    نهاز نمو اي، نوعي متداول      گيري سهميه   نمونه

بـراي هـر طبقـه تعـداد        . شود  اي جامعه به طبقات معيني تقسيم مي        گيري سهميه   نمونه
سپس انتخاب اعـضا بنـابر نظـر کارشناسـانه          . اعضا براي قرار گرفتن در نمونه ثابت است       

اسـاس  فرآيند انتخاب منابع اطلاع در هر شهر بر         براي مثال در کشور ما      . شود  تعيين مي 
اي   گيري سهميه   اوت آمارگيران و با توجه به پرفروش بودن منابع اطلاع نوعي نمونه           ــقض
کالاهـا بـه   فهرسـت  کالاها با توجه به اينکـه  تجاري نام   همچنين فرآيند انتخاب    . تـاس

کالاها با توجه به نوع مصرف مـردم هـر شـهر از آن              نوع  شود و انتخاب      آمارگير اعلام مي  
اي   گيـري سـهميه      نوعي نمونـه   ، بودن کالا توسط آمارگير انجام مي شود      و پرفروش   کالا  
باشد و به اين معناست کـه بخـشي از             مي Cut-off روش غير احتمالي ديگر روش       .است

براي مثال، بخش بزرگـي از      . شود  جامعه هدف تعمــداً از فرآيند انتخاب نمونه حذف مي        
هـا    شد که سهم آنها در کل فـروش       ي کوچک با  هاجامعـه ممکن است شامـــل فروشگاه    

تواند گرفته شود اين اسـت کـه     که در چنين موقعيتي مييتصميم. بالاترين مقدار است  
 .گيري حذف شود ترين فروش از چارچوب نمونه ي با پايينهافروشگاه

  خطاهاي نمونه گيريـ ۳ـ۱
. شود  گيري به دو دسته خطاي انتخاب و خطاي برآورد تقسيم مي            خطاهاي نمونه 

.  اشـتباه بـه کـار بـرده شـوند          ، انتخـاب  يهـا دهد که احتمال    خطاي انتخاب وقتي رخ مي    
گيري بايد بر احتمال انتخاب شده در طرح          احتمال استخراج يک عضو از چارچوب نمونه      

خطاي برآورد تأثير بـه کـار بـردن يـک نمونـه براسـاس روش       . گيري منطبق باشد  نمونه
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دهـد   عناصر متفاوتي را نتيجه مي، اب جديد نمونه چراکه هر انتخ. انتخاب تصادفي است  
 .باشد ميرا شامل برآورد کننده از و بنابراين يک مقدار متفاوت 

 گيري  خطاهاي غيرنمونه - ۱-۴
گيـري حتـي زمـاني کـه کـل جامعـه مـشاهده شـود نيـز رخ             غيرنمونه هايخطا

 تقـسيم   ٢اي   و خطاهـاي غيرمـشاهده     ١اي  آنها به دو دسـته خطاهـاي مـشاهده        . دهند  مي
آوردن و نيز   به دست   اي خطاهايي هستند که در طي فرآيند          خطاهاي مشاهده . شوند  مي

اي به سـه گـروه خطـاي          خطاهاي مشاهده . دهند   رخ مي  هاثبت مشاهدات اصلي يا پاسخ    
 .شوند مي تقسيم ٥ و خطاي پردازش٤، خطاي پاسخ٣پوشش بيشتر

شـوند کـه      در نظر گرفته مي   پوشش بيشتر به اين معناست که عواملي در بررسي          
، مراکز آماري معمولاً چارچوب کافي      هادر مورد فروشگاه  . متعلق به جامعه هدف نيستند    

 به کار هاچارچوب فروشگاهدرنقش ، در برخي کشورها يک دفتر ثبت تجاري مثلاً. ندارند
بنـدي    شـان دسـته      با توجـه بـه فعاليـت اصـلي         هادر چنين دفتر ثبتي فروشگاه    . رود  مي
يي که در هادهد زيرا فروشگاه بنابراين اين چارچوب پوشش بيشتري را نشان مي. اند شده

 . هستند نيز در آن قرار دارندCPI يقلمرواز خارج 
کـه  دهنـد     خطاهاي پاسخ در بررسي هزينه خانوار يا بررسي قيمت زماني رخ مي           

 بـازبين يـا    را نفهميده باشد يا نخواهد پاسخ صحيح دهد و يـا زمـاني کـه     سؤالپاسخگو  
براي مثال، در بررسـي هزينـه       . آوري کننده قيمت در ثبت پاسخ مرتکب خطا شود          جمع

ي هاهاي کالاهـايي از قبيـل دخانيـات و نوشـيدني            خانوار، خانوارها به طور معمول هزينه     

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 - observation errors. 
2 - non – observation errors . 
3 - over coverage . 
4 - Response errors. 
5 - Processing errors . 
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را کمتر گـزارش     است   رو  روبهيا هر کالايي که در جامعه مصرف آن با ديد انتقادي            الکلي  
 .دهند مي

الات، تلفـن يـا گـرفتن       ؤات قيمت معمولاً بـه صـورت ميـداني، ارسـال س ـ           اطلاع
آوري   جمـع ) اينترنتاستفاده از   ديسکت يا   ،  CD-Rom(اطلاعات به صورت الکترونيکي     

 و ميـداني اسـت      طريق ،آوري  جمعاصلي  در حال حاضر در اغلب کشورها روش        . شود  مي
بنـابران  . کننـد   ع مراجعـه مـي    ه طور منظم به مناب    ـــگيرد که ب    توسط افرادي صورت مي   

که خانوارها قبلاً  پاسخي در مورد هزينه هـاي آن هـا             ي  يي کالاها ها قيمت  با ممکن است 
رو شوند ، به همين دليل بايد حتي الامکان سعي شود در بررسـي بودجـه                 هنداده اند روب  

يـل  اطلاعات قيمت در مراحل مختلفي از قب      .الات از خانوارها کسب شود      ؤخانوار پاسخ س  
در هـر مرحلـه ممکـن اسـت         . شـوند   کدگذاري، ورود، انتقـال و ويـرايش، پـردازش مـي          

آوري کننـدگان   براي مثال، جمـع . شود رخ دهد اشتباهاتي که خطاي پردازش ناميده مي 
محل کار رفته و    به  نويسند، بعد     ي کاغذي مي  ها را روي فرم   ها قيمت هاقيمت در فروشگاه  

واضـح اسـت کـه ايـن روش         . کننـد   مي قيمت استفاده     براي واردکردن اطلاعات   رايانهاز  
 .باشدخطاساز ممکن است 

هاي مورد نيـاز نتواننـد        آيند که اندازه    اي زماني به وجود مي      خطاهاي غيرمشاهده 
 تقـسيم   ٢ عـدم پاسـخگويي     و خطاي  ١کمتر  پوشش  خطاي  شوند و به دو دسته     استخراج
ه نتواننـد در چـارچوب      دهـد کـه عوامـل جامع ـ        زمـاني رخ مـي     پوشش کمتر . مي شوند 

 ممکن اسـت پوشـش کمتـري        هاگيري فروشگاه   چارچوب نمونه . گيري ظاهر شوند    نمونه
برخـي مراکـز آمـاري      .  نتوان تمـاس برقـرار کـرد       هاداشته باشد يعني با برخي فروشگاه     

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1  - Under coverage . 
2 - non – response . 



 ...گيري گيري و غيرنمونه خطاهاي نمونه

  
٦٩

خطـاي  . کننـد   حـذف مـي     گيـري   ايي را از چارچوب نمونه    ي غيرغذ ها و فروشگاه  هاشرکت
ت به علـت    سخطاي عدم پاسخگويي ممکن ا    . اي ديگر عدم پاسخگويي است      غيرمشاهده

آوردن به موقع اطلاعـات از همـه واحـدهاي انتخـاب شـده در نمونـه              به دست   قصور در   
 .وجود آيد به

عدم پاسخگويي کلي زمـاني  .  تفاوت وجود داردجزئيبين عدم پاسخگويي کلي و  
 فروشگاه ها ي انتخاب شده نتوان تماس برقرار کرد يا اينکه          ها فروشگاه دهد که با    رخ مي 

مثال ديگري از عدم پاسخگويي کلي اين است . شرکت در طرح بررسي قيمت را رد کنند
آوري کننده قيمت پس       توسط پاسخگو و جمع    آوري  ي جمع هاها و چارچوب    که پرسشنامه 

 کـه    آمـار  آوري  ي جمـع  هـا ها و چارچوب   پرسشنامه. ر بازگردانده شوند  ر زمان مق   گذشت از
اگر تغييـرات   .  هستند جزئييي از عدم پاسخگويي     ها از آنها پر شده است مثال      جزئيتنها  

انـد تفـاوت داشـته باشـد          اند و آنهايي که پاسخ داده       يي که پاسخ نداده   هاقيمت فروشگاه 
ر  د جزئـي ممکن اسـت عـدم پاسـخگويي کلـي و           . اريب خواهد بود  ،  نتايج بررسي قيمت  

دهـد کـه      عدم پاسخگويي کلي وقتي رخ مي     . بررسي هزينه خانوار هم وجود داشته باشد      
دهـد کـه      ، زمـاني رخ مـي     جزئـي  عـدم پاسـخگويي       و خانوارهاي نمونه همکاري نکننـد    
 .هاي گروه خاصي از کالاها را ندهند خانوارهاي خاصي اطلاعات هزينه

 خطاها راهکارهايي جهت پايين آوردن - بخـــش دوم
بـراي مثـال، بـا    . گيري کنتـرل شـود     تواند به وسيله طرح نمونه      اي برآورد مي  خط

خطـا در   ميـزان   افزايش حجم نمونه يا با انتخاب احتمالات متناسب براي متغير کمکي،            
CPI  گيري متعادل براي  انتخاب يک طرح نمونه. تواند کم شود    ه مي د برآورد شCPI يک 

اي از همه کالاها و خدماتي اسـت کـه            جموعهجامعه هدف م  . موضوع کاملاً پيچيده است   
شوند   ، استفاده مي  شده   در طي دوره زماني خاصي خريداري        هاتوسط خانوار از فروشگاه   
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گيري،   ي نمونه هابه دليل عدم متناسب بودن چارچوب      .شود  يا پولي براي آنها پرداخت مي     
گيـري    نمونـه . دآين ـ  دسـت مـي   ه  ي غيراحتمالي ب  هاها به طور وسيع به وسيله روش        نمونه

اي شـکلي از انتخـاب غيرتـصادفي          گيري سهميه   و نمونه ) يا انتخاب کارشناسي  (قضاوتي  
چون انتخـاب غيرتـصادفي      .هستند که قبلاً در مورد آنها توضيحات لازم داده شده است          

 . شوند  بيشتر يا کمتر منجر مي ي غيراحتمالي معمولاً به برآوردهايي با اريبيها روش،است
هلنـد  کـشور  وجود، نتايج تجربي تحقيقات صورت گرفته توسط آماردانـان          با اين   

روش انتخـاب غيراحتمـالي لزومـاً بـدتر از          ،  نشان داد که با توجه به ميانگين مربع خطا          

  .گيري احتمالي نيست ي نمونههاروش

تواند به دو  مي) از کل کالاها( برآورد شده CPIگيري  نمونه پراکندگي به طورکلي 

 :ر کاهش پيدا کندطريق زي

 .هاهاي خانوارها، کالاها و فروشگاه افزودن نمونه   -۱

بنـدي کالاهـا بـا        گـروه مثلاً،  (هاي مناسب در جوامع مختلف        بندي  به کار بردن طبقه    -۲

 )توجه به تغييرات قيمت

 .کاهش خطاها در محاسبه شاخص توجه به نکات زير لازم مي باشدبه منظور 

 و کالاها مهم است، زيرا درصـورتي        هانه بين فروشگاه  نمو تعداد   تخصيص بهينه  -

گيـري    ها درست تخصيص داده نشوند ممکن است دچار خطاهاي نمونـه            نمونهتعداد  که  

کـه خطـاي    اسـت  هنـشان داد ،  پراکندگينتايج برآورد   هادر پاره اي از بررسي    . بالا شويم 

يـري فروشـگاه نـسبتاً      گ  گيري کالا در مقايسه با خطاي حاصـل از نمونـه            حاصل از نمونه  

که حجم نمونه کالاهـا افـزايش و حجـم          است  در اين حالت راهکار مناسب اين       . بالاست

 .پيدا کند کاهش هانمونه فروشگاه



 ...گيري گيري و غيرنمونه خطاهاي نمونه

  
٧١

که قبلاً ذکر شد، يک دفتر ثبت تجاري معمولاً چارچوبي کافي براي            طور   همان -
يـک چـارچوب   توصيه شده کـه     . گيرد   نيست، زيرا پوشش وسيعي را در برمي       هافروشگاه

چنـين  . ي اصلي در هر شهر نمونه وضع شـود        هاگيري مناسب با شمارش فروشگاه      نمونه
ي کالاي متعلق به آن     هاي يک شهر به همراه گروه     هااز همه فروشگاه  فهرستي  شمارشي  
گيـري    يک روش ارزانتر بـراي سـازماندهي چـارچوب نمونـه          . کند   را تهيه مي   هافروشگاه

يي هاستي از فروشـگاه   فهرکنندگان قيمت براي تهيه       آوري ال کردن از جمع   ؤفروشگاه، س 
ي هـا انککنـيم م    باشد يعني کساني که فـرض مـي         کنند، مي   که خانوارها از آنها خريد مي     

 .شناسند مناسب را به خوبي مي

وضـعيت  . کننـد    به طور مداوم طي زمان تغييـر مـي         هاجامعه کالاها و فروشگاه    -
 موجود ها نيست زيرا کالاها هميشه در فروشگاهزمان ثابتدر طول ي کالا هاگروهبيشتر  

جامعـه  ثبـات   البتـه گذشـت زمـان درمـورد         . دنشو  نيستند و کالاهاي جديدي ظاهر مي     
شوند، موقتي يـا ثابـت     بسته مي  ها فروشگاه .کند   هم نقش مخربي را بازي مي      هافروشگاه

يـا   کـاهش    هاشوند و اهميـت برخـي فروشـگاه         ي جديدي ظاهر مي   هاهستند، فروشگاه 
 اهميت نميزاهاي کالا و فروشگاه بايد به منظور ماندگاري  بنابراين نمونه. يابد افزايش مي

 و  هاي تجديـدنظر شـد      ، با توجه به عادات خريد خانوارها به صورت دوره         ها در بررسي  آنها  
 .به روز شوند

ي خاصــي از هــاگروه هزينــه در کمتــر گــزارش دادن از خطاهــاي پاســخ کــه  -
ي ملي تعديل   هاتواند با استفاده از برآوردهاي حساب       آيد مي   ر به وجود مي   هاي خانوا   هزينه
کنندگان به منظور ورود اطلاعات نيز        آوري  ي دستي توسط جمع   ها  رايانهاز  استفاده  . شود

تواند   ي مشاهده شده مي   هادر اين روش ارزشگذاري قيمت    . هد د مقدار خطا را کاهش مي    
بـا تعيـين    (با ديگر مشاهدات قبلي     شده  ت مشاهده   با انجام مقايسه اتوماتيک مظنه قيم     
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ه از  دست آمـد  ه  هاي قيمت ب    و نيز مقايسه با مظنه    ) اي براي درصد تغيير قيمت      محدوده
آوري قيمـت   در محـل جمـع  ) بالايي و پاييني مناسـب با تعيين حدود  (هاديگر فروشگاه 

 .، انجام شود)درفروشگاه(

م ايـن اسـت کـه جلـسات منظمـي      ي لازهاايده خوب ديگر به منظور هماهنگي    -
 تجربياتشان را   ي  کنندگان قيمت و کارشناسان اداره مرکز       آوري  سازماندهي شود تا جمع   

 عيني  با اين کار کارشناس آمار با شرايط موجود در ميدان تماس          . با هم در ميان بگذارند    
 .هايي به منظور کاهش خطا پيدا کند پيدا کرده و ممکن است راه

 کنتـرل آوري شده از نظر خطـاي پـردازش           عات قيمت جمع  مهم است که اطلا    -
. شود  اين کار ويرايش اطلاعات ناميده مي     . گرددشود و درصورت امکان اين خطا تصحيح        
زماني که . گويند  ي مي ئشود، به آن ويرايش جز      وقتي ويرايش روي تک مشاهده انجام مي      

 بـا    و ه در همـان زمـان      طوري ک   به شود بايد به حداقل برسد      صرف ويرايش اطلاعات مي   
 کـردن از  کنتـرل  ويرايش کلي يک روش .  شودانجام لازم سطح بالايي از کيفيت اصلاح  

 در سـطح سـر گروههـاي فرعـي از اقـلام مـشمول         هـا   دادهروي  بر     و بالا به پايين است   
آنکـه  به جـاي    ،  ) براي مثال، اعداد شاخص قيمت يک گروه کالا       (شود    انجام مي شاخص  

سـپس  . مـورد ويـرايش قـرار گيرنـد         )براي مثال، مشاهدات قيمت   (اص  وردهاي خ ـــرک
 ـدرصورتي که ويرايش کلي شک برانگيز باشد ويرايش جز         . شـود  ي رکوردهـا انجـام مـي      ئ

 ويرايش انتخاب نيز شکل مرسومي از .داشت مشاهدات بايد توجه  پرت  همچنين به نقاط    
يي هارساند، يعني تنها ويرايش      را به حداقل مي    هاويرايشساير  ويرايش کلي است که تعداد      

 .شود که بر نتايج بررسي اثرگذار هستند انجام مي

سـه روش بـراي رفتـار بـا     . کند  عدم پاسخگويي معمولاً اريبي انتخاب ايجاد مي       -
تواننـد از مجموعـه       ي متناظر مي  هااول اينکه، قيمت  . مشاهدات قيمت گمشده وجود دارد    
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ي قبلـي بـا     هـا  مجموعـه قيمت    بـر آن کـه       مشروطي قبلي حذف شوند،     هااطلاعات قيمت 
تطبيق دادن و متناظر کردن دوم اينکه، اين   . ي جاري تطبيق داده شوند    هامجموعه قيمت 

بـراي داده گمـشده بـه دسـت         ) ب شـده  سمنت ـ( يک قيمت ساختگي     تواند  ميقيمت ها   
 قبلي يا بـا مقايـسه     مشاهده شده   تواند با جلوکشيدن قيمت       ي انتسابي مي  هاقيمت. بياورد

قبلي با استفاده از تغيير قيمت ديگر مشاهدات قيمـت بـراي            مشاهده شده   کردن قيمت   
منظور از  . سوم، ممکن است نمونه مجدداً موزون شود      در حالت   .همان کالا، محاسبه شود   

يي هافروشـگاه مـشاهده شـده در      ي  هاوزن دهي مجدد، بالابردن وزن داده شده به قيمت        
 جبران اند  ماندهپاسخ بدون اند يا  يي را که گم شدههايمتاين کار ق. اند  است که پاسخ داده   

 .کند مي

هاي گمشده معمـولاً بـا کمـک اطلاعـات همـان              در بررسي بودجه خانوار، داده     -
براي کـاهش اريبـي     . شود  ميبرآورد    خانوار از دوره قبلي يا ديگر خانوارها از همان دوره،         

نمونـه  ، شـود    ب عدم پاسخگو ايجاد مي    در الگوي متوسط هزينه خانوار که به دليل انتخا        
جغرافيـايي  بررسي هزينه خانوار معمولاً به وسيله مشخصاتي از قبيـل درآمـد، موقعيـت               

 .شود بندي مي طبقهخانوارهاي نمونه  در فهرست )بعد خانوار(و اندازهمحل سکونت 

 :و نتيجه گيري بندي  جمع
ي محاسبه مي شـود  شاخص بهاي کالاها و خدمات مصرفي که توسط بانک مرکز     

 روز ۱۰مطابق با جديدترين استانداردهاي بين المللي تهيه مي شود و نتـايج ماهانـه آن               
کليه مراحل محاسباتي و ارسال اطلاعـات از منـاطق          .پس از پايان هر ماه انتشار مي يابد       

، جمـع آوري قيمـت هـا        . مختلف کشور به مرکز توسط شبکه رايانه اي انجام مي گيـرد           
گيران رسمي، دايمي، کار آزموده و محلي که مستقر در واحد آماري شهرهاي             توسط آمار 

به کارگيري اين تمهيد باعث جلب اعتمـاد منـابع اطـلاع            . نمونه هستند، انجام مي گيرد    
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گرديده و بنـابراين اطلاعـات قيمـت را بـه صـورت صـحيح در اختيـار آمـارگيران قـرار                      
 و بازرسان آماري مـورد      ن بالاتر سط مسئولا فعاليت آمارگيران به طور مستمر تو     .دهند مي

کنترل و نظارت قرار مي گيردو از اين جهت خطاهاي غير نمونه اي بـه حـداقل کـاهش                   
ي ناشـي از تغييـر      هـا همچنين توسط گروهـي از کارشناسـان تغييـر قيمت         . شود داده مي 

 .گردد  منظور ميهاآن در قيمتآثار گيرد و  کيفيت کالاها مورد بررسي قرار مي
و يـا   (از سوي ديگر پوشش مطلـوب نوسـانات قيمـت يـک کـالا در سـطح شـهر                  

 به ايـن   .آوري تعداد مظنه کافي از نقاط مختلف شهر است       مستلرم جمع ) شهرهاي نمونه 
 هاشود و چگونگي پراکندگي آن    آوري مي    از آن جمع   هاجهت تعداد منابع اطلاعي که قيمت     

 در نشان دادن تغييـرات صـحيح سـطح    تواند در سطح شهر از جمله عواملي است که مي   
در محاسبه شاخص بهاي کالاها و خدمات مصرفي        .  بسيار مؤثر واقع شود    هاعمومي قيمت 

توزيع زماني مراجعه به منابع اطلاع در طول ماه و تعداد مظنه لازم در شهرهاي مختلف                
ه خوبي و براي هر يک از کالاها و خدمات به نحوي است که نوسانات قيمت يک کالا را ب           

 و  PPSدجه خانوار تعداد نمونه خانوارها بـه روش         همچنين در بررسي بو   .دهد  پوشش مي 
بنابر ايـن بـا      .شود  به نسبت تعداد خانوار در هر شهر مورد بررسي از کل کشور انجام مي             

و همچنين حجم بالاي تعداد منابع اطلاع        هاتوجه به حجم زياد نمونه جهت محاسبه وزن       
، هاآوري قيمت   گيري و جمع    ي علمي نمونه  ها با استفاده کردن از روش     هاي قيمت و    و مظنه 

 .باشد مقدار خطاي محاسبه مربوط به تورم در کل بسيار ناچيز مي
 است که کليه راهکارهاي بيان شـده در ايـن مقالـه در خـصوص         گفتنيدر پايان   

کاهش خطا، در مورد ديگر شاخصهاي محاسبه شـده در بانـک مرکـزي کـه در قـسمت                   
 .شود قدمه مقاله بيان شد، نيز به کار برده ميم
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