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 چکيده

در اين مطالعه با استفاده از اطلاعات سريهای زمـاني ماهانـه و مقطعـي قيمتهـا، وقـايع       

کننده مورد تجزيـه و    در سطح گروههای اصلی و اختصاصی  شاخص قيمت مصرف  ٢سبک شده 

در واقع اين پرسش مطرح اسـت چـرا در اقتـصاد ايـران شـاخص قيمـت                  . گيرد  میتحليل قرار   

نمايند؟ و ارتباط آن      گروههای مختلف کالا و خدمات موجود در سبد خانوار به تناوب تغيير مي            

شود؟ علاوه برآن تـورم کـل شـاخص     کننده چگونه تعيين مي     با تورم کل شاخص قيمت مصرف     

ادکننده آن؛ يعني سهم اقلامي از کالاها و خـدمات کـه در             کننده به دو عامل ايج      قيمت مصرف 

تغيير قيمت ماهانه هريک از اقـلام       ) سطح(اند و ميزان      کننده با تغيير قيمت مواجه      سبد مصرف 

، واريانس  "کرايوستو"و  " کلينو"بر اين اساس با استفاده از روش        . شود  موجود در سبد تفکيک مي    

شـود و در ادامــه يــک الگــوي    تجزيــه مــي٤متمرکــز و ٣تغييـرات قيمــت بــه دو عامــل بـسيط  

________________________________________________________ 
 ا.ا. بانک مرکزي ج سياستهای اقتصادی محقق اداره بررسيها و- ١

٢ - Stylized facts. 
٣ - Extensive margin (EM). 
٤ - Intensive margin (IM). 



 

 روند  
 

١١٤ 

دهنده وقايع و شرايط اقتصادي       که نشان (اقتصادسنجي با لحاظ متغيرهاي پولي و مالي و ارزي          

منظور پاسخگويي به اين پرسش که چطور مقامـات سياسـتگزار قادرنـد از طريـق                  به) باشند  مي

و کنتـرل نوسـانات آن      ) يابـد   يير مي سهم اقلامي که قيمت آنها ماهانه به دفعات تغ         (frکاهش  

 . سطح تورم کل و دامنه تغييرات آن را کاهش دهند، تصريح شده است

کننده نشان   محاسبه وزنهاي تورمي گروههاي اصلي و اختصاصي شاخص قيمت مصرف

دهد که طي سالهاي اخير تحولات عمده قيمتهاي نسبي در بازار کالاها و خدمات، تغييرات  می

 در بازدهي داراييهاي مالي و بازار پول بر رفتار عاملهاي اقتصادي تاثير گذاشته و صورت گرفته

کننده  تورمي گروههاي عمده و اختصاصي شاخص مصرف) وزن(ً باعث تغيير روند سهم  نهايتا

تجزيه و تحليل سريهاي زماني ماهانه شاخص قيمت . است  در تبيين تورم کل گرديده

که در اقتصاد ايران قيمت تمام کالاها و خدمات موجود در ت حاکی از آن اسکننده  مصرف

. شوند دچار تغيير مي) دفعه(کننده به طور متوسط ماهي نزديک به يک مرتبه  سبد مصرف

 از اقلام ٧/٩٧( قلم از کالاها و خدمات مصرفي ٣٠٣شاخص قيمت حداکثر حدود 

تغيير  دچار  اقتصاد ايراندر زماني کمتر از يک سال در) کننده دهنده سبد مصرف تشکيل

 اقلام موجود در سبد با تغيير قيمت مواجه نشدند به طور کلمدت زماني که قيمت  شوند و می

 .باشد  ماه مي٢/٣متوسط 

دهد سهم کالاها و خدماتي که تغيير  در بخش ديگري از اين مقاله برآوردها نشان می

 درصد از کل اقلام ٥/٤٩-١٠٠در دامنه  آنها در تبيين تورم کل نقش دارند )fr(قيمت ماهانه 

طور متوسط تغيير  به بيان ديگر در هر ماه به. يابد کننده نوسان مي موجود در سبد مصرف

. نمايند کننده تورم کل را تعيين مي  درصد از کالاها و خدمات موجود در سبد مصرف٨٣قيمت 

کالاها و خدمات موجود در تغيير ماهانه قيمت ) سطح(براساس نتايج تجزيه واريانس مقدار 

اقلامي از کالاها و ) سهم(سبد مهمترين عامل تغييرات تورم کل در اقتصاد ايران بوده و وزن 

. رو هستند نقش چنداني در نوسانات تورم کل ماهانه ندارند خدمات که با تغيير قيمت روبه
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گذار بر  عامل تاثيرنهاي حاصل از برآورد الگوي اقتصاد سنجي نرخ تورم مهمتري براساس يافته

. اند کننده با تغييرات قيمت ماهانه مواجه کالاها و خدماتي است که در سبد مصرف) وزن(سهم 

هاي توليد و  هاي اقتصادي در تعديل قيمت کالا و خدمات خود در پاسخ به افزايش هزينه بنگاه

گذاري  ماگر در قيمتهاي تقاضا، نرخ تورم و نوسانات نرخ ارز را به عنوان مهمترين ن يا شوک

عاملهاي اقتصادي افزايش نرخ رشد پول و انبساطي بودن بودجه . نمايند محصولات لحاظ مي

طور متناوب قيمت کالاها  ها در آينده قلمداد نموده و به دولت را به منزله افزايش و فشار هزينه

 .نمايند و خدمات توليدي را تعديل مي

 هاي خرده فروشي  قيمت،ت قيمت، تجزيه واريانس تورمتورم، تکرار تغييرا :واژگان کليدي

  مقدمه-١

پـذيری      و انعطاف   در سالهاي اخير مطالعات بيشتری به بررسي دقيق و کامل چسبندگي          

   چـسبندگي و نوسـان   بـا مطالعـه ويژگـي   . انـد  فروشي پرداخته قيمتها در سطح گروههای خرده    

 پوياي توليـد و تـورم نـسبت بـه شـوکها و          العمل  قيمتها در سطح خرد، تصوير روشني از عکس       

در ادبيات نظري در زمينه بررسـي رفتـار قيمتهـاي           . شود  مکانيزم انتقال سياست پولي ارائه مي     

  تفاوت وجود    ٢ و وابسته به وضعيت    ١گذاري وابـسته به  زمان      فروشي بين الگوهای قيمـت     خرده

هـاي اقتـصادي قيمـت        ه بنگـاه  شـود ک ـ    گذاري وابسته زماني فرض مـي       در مدلهاي قيمت  . دارد

به عبـارتی در ايـن نـوع        .دهند  محصولات خود را براساس مکانيزم رفتار زماني قيمتها تغيير مي         

گذاري بخشي از تغييرات قيمت در دوره زماني مشخص به صورت برونزا تعيين شده و در  قيمت

قـد چـارچوب خـرد    گـذاري وابـسته زمـاني فا    بنابراين مدلهاي قيمت .  مانند  طي زمان ثابت مي   

هاي اقتصادي قيمـت      گذاري وابسته به وضعيت بنگاه      در حالی که در مدلهاي قيمـت     . باشند  مي

________________________________________________________ 
١ - Time – dependent pricing (TDP) 
٢ - State – dependent pricing .(SDP) 
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به بيـان ديگـر آنهـا قيمـت         . نمايند  کالاها و خدمات خود را بر حسب فهرست هزينه تعديل مي          

اده دهند که حوادث و يا شرايط خاصي در اقتصاد اتفـاق افت ـ             محصولات خود را زماني تغيير مي     

ها با وجود تغييرات قيمتها ثابت باشند، انـدازه و زمـان تعـديل      با فرض اينکه هزينه بنگاه    . باشد

با آگـاهي از هزينـه بـر بـودن تغييـر            .  قيمت توليدات به وضعيت اقتصاد بستگي خواهد داشت       

قيمتها، افزايش قيمت زماني سودآورد خواهد بود کـه قيمتهـاي بـالاتر هزينـه ناشـي از تغييـر          

گذاری فـارغ از ايـن کـه عاملهـای      بنابراين در هرکدام از روشهاي قيمت . يمتها را پوشش دهد   ق

 .باعث تغييرات قيمت می شوند"نمايند نهايتا گيری می اقتصادی بر اساس چه شرايطی تصميم

يکي ديگر از عوامل تعيين کننده تکرار تغييرات قيمتي در سطح خرده فروشي نوسان              

در شرايطي که تورم آينـده بـه نااطمينـاني          . باشد  ري از نااطميناني تورم مي    تورم به عنوان معيا   

گـذاري حـساس شـده و         ها به شرايط و وضعيت  اقتصادي در امر قيمـت            نسبت داده شود بنگاه   

مثلاً تغيير در هزينه اقلام غذايي      . توانايي آنها در جذب هزينه ها  اهميت اساسی خواهد داشت          

شـود    باعث می ) در واقع غير فرآيندي   (ي توزيع، انبارداري و نيروي کار       به دليل تغيير هزينه ها    

گذاري کمتر از هزينه نهايي آنهـا را سـريعاً بـه              فروشندگان خرده پا به منظور اجتناب از قيمت       

در حالي که  در موردکالاها و خـدماتي کـه در مراحـل مختلـف توليـد                  . مشتريان انتقال دهند  

شده و در  ها به آسانی جذب هاي توليد به دست بنگاه  بخشي از هزينهباشند، داراي ارزش افزوده 

 .شود کوتاه مدت از تعديل متناوب قيمت اين محصولات پرهيز مي

فروشي   هاي ماهانه قيمتهاي خرده      با استفاده از داده    ١"کرايوتسو"و  " کلينو"در اين زمينه    

ات تورم ماهانه ناشي از متوسـط        تغيير ١٩٨٨-٢٠٠٣کشور آمريکا نشان دادند که در طي دوره         

 کالاها و خـدمات علـت        ماهانه تغييرات قيمت  ) دفعات(ماهانه ميزان تغيير قيمتها بوده و تکرار        

براين اساس آنها  معتقدند که در آمريکا رفتار قيمتها با فروض . باشد اصلي نرخ تورم ماهانه نمي    

________________________________________________________ 
١ - Klenow & kryvtsov (٢٠٠۶) 
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انـد کـه       نشان داد  ١"کلينو"و  " بيلز"گري  در مطالعه دي  . مدلهاي قيمت وابسته به  زمان سازگارند      

 ٥٠نمايند، ولي با اين وجـود حـدوداً قيمـت     طور نسبي قيمتها به دفعات تغيير مي در آمريکا به 

همچنين تناوب  . اند   ماه ثابت مانده   ٣/٤درصد از اقلام شاخص قيمت براي مدت زماني کمتر از           

ر بخشهاي مختلـف اقتـصادی متفـاوت        تغييرات قيمتي کالاها و خدمات به طور قابل توجهي د         

فروشـي در کـشورهاي اروپـايي نتيجـه            در بررسي رفتار قيمتهاي خرده     ٢"نوز"و  " دايز. "باشد  مي

کننـده بـه      اند که قيمت اقلام خوراکي در مقايسه با اقـلام غيرخـوراکي شـاخص مـصرف                 گرفته

هيـت خـام و فـرآوري       يابند که ممکن است تکرار تغييرات قيمتـي ناشـي از ما             تناوب تغيير مي  

همچنين قيمت کالاها در مقايسه با قيمت اقلام خدماتي به دفعات بيـشتري             .   آنها باشد   ٣نشده

اي   گونـه   آنها اعتقاد دارند که شرايط اقتصادي اثر مهمي بر رفتار قيمتها دارد به            . شود  تعديل مي 

هـا تعـديل      هکه در شرايط تورمي قيمت کالاها و خـدمات بـه دفعـات بيـشتري از طـرف بنگـا                   

زماني که توليدکنندگان اطلاعات کمتـري در مـورد شـوکهاي هزينـه دارنـد قيمتهـا        . شوند  مي

 شرکت فروشـنده    ٢٠٠ براساس اطلاعات    ٤"بليندر. "چسبندگي بيشتري از خود نشان می دهند      

اي در آمريکا معتقدند که شرکتها به طور متوسط سالي يکبار قيمتهاي خـود را           کالاهاي واسطه 

فروشـي کالاهـا و خـدمات در          فروشي يا عمده    ميزان تعديلات قيمتهاي خرده   . نمايند  ل مي تعدي

در . متفـاوت خواهـد بـود     .... هاي توليـد، انبـارداري و         پاسخ به شوکهاي دايمي و موقتي هزينه      

اي آمريکا مطالعـه      هاي قيمت را در بخش کارخانه        چسبندگي ٥"مالي"و  " کمبل"پژوهش ديگری   

دهندکه پايداري تورم در کالاهاي بـادوام         تفاده ازبرازش منحني فيليپس نشان می     نموده و با اس   

انـد کـه در اکثـر صـنايع           گرفته  آنها همچنين نتيجه    . باشد  دوام مي   صنعتي بالاتر از کالاهاي بي    
________________________________________________________ 
١ - Bils & Klenow (٢٠٠٢) 
٢ - Dias & Neves (٢٠٠۴) 
٣ - Unprocessed. 
٤ - Blinder (١٩٩٨) 
٥ - Campbell and Malley (٢٠٠٣) 
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هـای کـه از متوسـط         گيرد و فقط در بنگاه      نگر صورت مي    انداز آينده   گذاري براساس چشم    قيمت

 .نگر است گذاري به سبک گذشته يي برخوردارند قيمتحاشيه سود بالا

در اين مقاله اين پرسش مطرح است که چرا در اقتصاد ايران قيمتها بـه تنـاوب تغييـر                   

کاربردن اطلاعات سري زماني و مقطعـي ماهانـه قيمتهـا در سـطح      اين پژوهش با به. نمايند  مي

 با استفاده از داده های سري زماني .باشد فروشي به منظور پاسخگويي به پرسش مزبور مي خرده

و مقطعي قيمتها، وقايع سبک شده در سطح گروههـای اصـلی و اختـصاصی  شـاخص قيٍمـت                    

شود که تکرار تغييرات قيمت       گيرد و  نشان داده مي       کننده مورد تجزيه و تحليل قرار می        مصرف

آينـد تبـديل و يـا    ثبـاتي تـورم، فر   توانـد ناشـي از بـي    فروشي مي کالا و خدمات در سطح خرده    

 .تغييرات سياستی باشد

عــلاوه بــر ايــن تکــرار تغييــرات قيمتــي ماهانــه کالاهــا و خــدمات موجــود در ســبد  

هـاي مقطعـي وسـري زمـاني      کننده در گروههاي اصلي و اختصاصي بـا اسـتفاده از داده             مصرف

ن در اي ـ . شـود   کننـده تعيـين مـي       بررسي شده و ارتباط آن با تورم کل شاخص قيمـت مـصرف            

کننــده بــه دو عامــل ايجــاد کننــده آن تفکيــک  پــژوهش تــورم کــل شــاخص قيمــت مــصرف

کننـده بـا تغييـر قيمـت      شود؛يعني سهم اقلامي از کالاهـا و خـدمات کـه در سـبد مـصرف             مي

تغيير قيمت ماهانه هريک از اقلام موجود در سبد را ) سطح(اند و منبع ديگري که ميزان  مواجه

، واريانس تغييـرات    "کرايوستو"و  " کلينو" اين اساس با استفاده از روش        بر. نمايند  گيري مي   اندازه

در واقـع بخـشي از واريـانس تـورم کـل            . شـود    تجزيه مي  ٢ و متمرکز  ١قيمت به دو عامل بسيط    

باشد که با تغييـرات   کننده می مربوط به سهم اقلامي از کالاها و خدمات موجود در سبد مصرف       

وسانات تورم ماهانه شاخص کـل توسـط ميـزان تغييـر ماهانـه              قيمت مواجه است و باقيمانده ن     

________________________________________________________ 
١ - Extensive margin (EM). 
٢ - Intensive margin (IM). 
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در خاتمه بـه منظـور      . کننده توضيح داده می شود      قيمت هريک از اقلام موجود در سبد مصرف       

سـهم   (frپاسخگويي به اين پرسش که چگونه مقامـات سياسـتگزار قادرنـد از طريـق کـاهش                  

و کنترل نوسانات آن سطح تـورم کـل و          ) يابد  اقلامي که قيمت آنها  ماهانه به دفعات تغيير مي         

دامنه تغييرات آن را کاهش دهند، الگوي اقتصادسنجي با لحاظ متغيرهاي پولي و مالي و ارزي                

 .تصريح شده است) باشند دهنده وقايع و شرايط اقتصادي مي که نشان(

  تکرار تغييرات قيمت و ثبات آن-٢

گيـري تعـدادي از وقـايع         سبه و انـدازه    با محا    در اين بخش رفتار قيمتها در سطح خرد       

با فرض اينکه تغييرات و يا عدم تغييرات ماهانه         . گيرد  سبک شده مورد تجزيه و تحليل قرار مي       

فروشي و يا توليدکننـده بـه         فروشي، عمده    خرده  دهنده سبد شاخص قيمت     قيمت اقلام تشکيل  

 :صورت ذيل تعريف شود
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 در  (k) دهنده سبد شاخص قيمت      بيانگر لگاريتم قيمت اقلام تشکيل     itPدر رابطه فوق    

 تغيير قيمت هر يـک از  ١بر اين اساس متوسط تکرار ماهانه. باشد  مي(t)هاي زماني ماهانه     دوره

 :شود اقلام در سبد شاخص قيمت برحسب رابطه ذيل برآورد مي
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)۱(  Frequency 

ضريب عددي تکرار تغييرات قيمت ماهانه هر يک از اقلام موجـود در سـبد شـاخص                  

۱۰کننده و يا غيره در دامنه  قيمت مصرف ≤≤
i

Iمقدار صفر براي هر کدام .  قرار خواهد گرفت

________________________________________________________ 
١ - Average monthly Frequency 



 

 روند  
 

١٢٠ 

 t = 1, … nاز کالاها و خدمات بيانگر آن اسـت کـه بـه طـور متوسـط در طـي دوره زمـاني        

طور  دهد به   نداشته است در صورتي که مقدار واحد آن نشان مي          ونه تغييرات قيمتي وجود   گ  هيچ

 .متوسط هر ماه يکبار قيمت کالاها و خدمات موجود در سبد شاخص قيمت تغيير يافته است

شـود   علاوه بر اين معيار ديگري که براي بررسي رفتار قيمتها در سطح خرد استفاده می          

در اين معيار رفتـار قيمتهـای       . باشد  م در يک دوره زماني مشخص مي       قيمت اقلا  ١شاخص ثبات 

 :شود خرد به دفعات تغيير قيمت مرتبط بوده و به صورت زير تعريف مي
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≥≥∞در دامنه   ) عدم تغيير قيمت  (مقدار شاخص ثبات    
i

Duration۰  گيـرد    قرار مي .

ضريب صفر شاخص مذکور بدين معناست که قيمت کالاها  و خدمات موجود در سبد شاخص                 

در حـالي کـه مقـدار       . يابـد   قيمت در هيچ محدوده زماني ثابت نبوده و به طور روزانه تغيير مي            

مات دهد در طي يک دوره زمـاني مـشخص قيمـت کالاهـا و خـد          نشان مي ) ٣(نهايت رابطه     بي

گونه تغييري در آنهـا مـشاهده         ثابت بوده و هيچ   ... موجود در سبد هزينه خانوار، توليد کننده و         

رو   معمولاً قيمت بيشتر اقلام خوراکي به طور متوسط در هـر مـاه بـا تعـديل روبـه                  . نشده است 

.... ها، تعميرات، حمل و نقل و ارتباطـات و            هستند در حالي که قيمت اقلامي مانند گروه اجاره        

يکي از دلايلي که قيمت مواد غذايي و يا اقلام خـوراکي            . يابند  مدت تغيير مي    به ندرت در کوتاه   

با تکرار تغييرات قيمت بيشتري نسبت به اقلام غيرخـوراکي همـراه اسـت معمـولاً بـه ويژگـي                    

از تنـوع برخـوردار     ) خـام (هـاي اوليـه     از آنجايي کـه نهـاده     .  غيرفرآوري بودن آنها مرتبط است    

زيرا در  . شوند  نيستند قيمت آنها نسبت به تغييرات هزينه به دفعات بيشتري با تغيير مواجه مي             

________________________________________________________ 
١ - Duration measure 
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١٢١ 

نماينـد    فروشي کالاها و خدمات را به صورتی تعيين مـی           ها قيمتهاي خرده    چنين شرايطي بنگاه  

 .دهد که هزينه نهايي آنها را پوشش 

شـاخص قيمـت و همچنـين     علاوه بر اين سهم اقلام خوراکي و يا غيرخوراکي در سـبد             

شود  گذاري دولتي مي سهم تعداد کالاها و خدماتي که قيمت آنها در سبد خانوار مشمول قيمت    

فروشـي تأثيرگـذار بـوده و بـدين       از ديگر عواملي هستند که در دفعات تغيير قيمت اقلام خرده          

وجـود در   تغيير قيمت هـر يـک از اقـلام م         . نمايند  صورت رفتار شاخص قيمت کل را تبيين مي       

داري بـر روي شـاخص کـل قيمـت دارد و نوسـانات نـرخ تـورم                    سبد شاخص قيمت آثار معني    

لذا در اين زمينه اين پرسش مطرح است که آيا تکرار           . کننده اين ارتباط باشد     تواند منعکس   مي

 تواند متوسط تغييرات ماهانه قيمت و يا نوسانات آن را توضيح دهد؟ تغييرات قيمت مي

  ٢تورم، پايداری آن و پراکندگی قيمتهای نسبي  ١ نوسان-٣

به منظور استخراج نوسان نرخ تورم هر يک از اقلام شاخص قيمت کل تفاضـل لگـاريتم     

 :گيريم قيمت کالاها و خدمات موجود در سبد شاخص کل را به صورت ذيل در نظر مي
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 بـدين صـورت تعريـف       (i)نوسان نرخ تورم ماهانه هر يـک از اقـلام           ) ٤(برحسب رابطه   

 :شود مي
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________________________________________________________ 
١ - Volatility 
٢ - Relative Price variability (RPV) 



 

 روند  
 

١٢٢ 

 توســط محققــان آمــار بــراي اســتخراج قيمتهــاي کــل و ١معمــولاً شاخــصهاي ديويژيــا

اين شاخصها به دليل داشتن فرم تـابعي بـه آسـاني    . شوند هاي مقداري به کارگرفته مي      شاخص

شـاخص قيمـت    . اشتن ويزگيهای خاص مقبوليت بيـشتري دارنـد       قابل ارائه بوده و  به خاطر د       

از ) ١٩٧٨(تواند به عنوان گشتاور مرتبه اول ارائه شود که پـارک              ديويژيا در هر دوره زماني مي     

همچنين با اين توزيع گشتاور مرتبه دوم . برد عنوان توزيع تغييرات قيمتهاي نسبي نام مي آن به

 .و سوم نيز قابل دستيابی است

گونه که قبلاً اشاره شد        انهم
it

q   و 
it

p            به ترتيب بيانگر مقدار و  قيمت يک گروه کـالا 

 به  t گروه موجود در زمان      n از   iبنابراين سهم هزينه براي کالاي      . باشد   مي tو خدمت در زمان     

 :باشد صورت زير مي

)٦(                                                                            
∑
=

= n

۱j
jtjt

itit
it

qP

qPw 

۲/)(
۱−

∗ +=
itit

ww
it
w 

 

∗که در آن
itw متوسط سهم هزينه  کالاي  i در زمان t و t-باشد  مي١. 

 قيمت ديويژيا به  تورم هر يک از اقلام موجود در سبد باشد شاخصitΠبا فرض اين 

 :شکل زير خواهد شد
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از . نمايـد   د است که شاخص ديويژيا توزيع تصادفي مفيدي ارائه مـي          معتق) ١٩٦٧(تايل  

۱آنجايي که   
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W ممکـن اسـت بـه      ) سـهم هـا   ( وزنها   ، از نظر او   باشد   مي

________________________________________________________ 
١ -Divisia Indexes 



 

 ...يير قيمتهاي تناوب تکرار تغ

 

١٢٣ 

توانـد بـه عنـوان گـشتاور       مـي فوقعنوان احتمال در نظرگرفته شود و شاخص قيمت در رابطه      

 مـستقيماً گـشتاور     ،وزنها بـه عنـوان احتمـالات      توزيع  .  شود ارائهک توزيع احتمال    مرتبه اول ي  

 :دهد مرتبه دوم و سوم را نتيجه مي
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 را شـاخص مناسـبي   واريانستغييرپذيري در معادله  معيار   تايل   .)١٩٧٨پارک،  ( گيرد  اندازه مي 

پارک  .داند  در حول ميانگين آنها مي      سبد خانوار   تغييرات قيمت هريک از اقلام     پراکندگيبراي  

چـولگي  معيـار    بر همين اساس     نموده و شاخص تغييرپذيري قيمت نسبي معرفي      را  ) ٨(رابطه  

 .شود در نظر گرفته ميبه عنوان شاخص چولگي قيمت نسبي ) ٩(در معادله 

زماني که تعداد دفعات تغييرات قيمت هر يک از اجزاي شاخص کل و يا نوسـانات آن                  

رود که تغييرات ماهانه قيمتها همبستگي ضعيف با مقـادير گذشـته خـود                باشد انتظار مي  زياد  

دهنده شاخص  به عبارت ديگر تورم هر يک از گروههاي کالايي و خدماتي تشکيل. داشته باشند 

به منظـور آزمـون ايـن نظريـه نيـز فـرض             .  کمتري باشد  ١کل در مقاطع ماهانه داراي پايداري     

 :نمايد  در سبد شاخص قيمت از فرآيند تصادفي زير پيروي iي شود که قيمت کالا مي
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________________________________________________________ 
١ - Persistency 



 

 روند  
 

١٢٤ 

>۱که در رابطه فوق      
i

ρ    بيانگر شرط ثبات و itε      شوک تصادفي داراي توزيع نرمال 

دهـد تغييـر     به عبارتي ضريب کمتر از واحد نشان می       . باشد  با ميانگين صفر و واريانس ثابت مي      

قيمت هر يک از اقلام موجود در سبد شاخص قيمت نسبت بـه شـوکهاي تـصادفي تمايـل بـه                     

اهانه هـر يـک از اقـلام موجـود در سـبد             رابطه تورم م  ) ١٠(با بکار بردن معادله     . پايداري دارند 

 :شود شاخص قيمت به صورت ذيل تعريف مي
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 .باشد  مي(i) ضريب پايداري تورم براي کالا و خدمت iρکه در آن 

 کننده تکرار تغييرات قيمت تجزيه تورم وعوامل تعيين -٤

در اين قسمت اين پرسش مطرح است که چگونه رفتار قيمتها در طي زمان دچار تغيير                

در زمينه رفتار قيمتها در سطح خرد و عوامل اثرگذار بر تغييرات آنها در تعيين سطح         . شوند  مي

 مـدلهاي تعـديل قيمـت برمبنـاي         در. عمومي قيمتها ديدگاههاي مختلفي مطـرح شـده اسـت         

شود در بازارهايي که تکرار تغييرات قيمتي کالاها و خدمات تداوم داشته باشد                بيان مي  ١هزينه

 در اين الگوها بخـشی از تکـرار تغييـر قيمـت توليـدات از                ٢.نرخهاي تورم نيز بالاتر خواهد بود     

به زمان تغييرات قيمت هر يک اما در مدلهاي قيمت وابسته .  شود هزينه تغيير قيمت ناشی می

به عبارتي يک بنگاه ممکن اسـت قيمـت         . شوند  زا تعيين مي    از کالاها و خدمات به صورت برون      

 يا اينکه در مواقعي قيمت محصولات       ٣های زماني متفاوت تعيين نمايد      کالاهاي خود را در دوره    

کـالو   -ای مـدل تيلـور    ه   به هر حال براساس يافته     ٤.توليدي را به صورت تصادفي مشخص نمايد      

کالاها و خدمات توليدي را در يک دوره زماني مشخص ثابت نگه  ها تعديل قيمت بخشي از بنگاه

________________________________________________________ 
١ - Menu -cost models 
٢ - Taylor, ١٩٩٩ 
٣ - Taylor, ١٩٨٠ 
٤ - Calvo, ١٩٨٢ 
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برحسب مقـدار تغييـرات قيمتهـا توضـيح داده          " در چنين شرايطي نوسان تورم کاملا     . دارند  مي

هـا    نگـاه شود کـه ب     گذاري وابسته به وضعيت فرض مي       از سوی ديگر در مدلهاي قيمت     . شود  مي

بـراي مثـال يـک    . نماينـد  قيمت کالاها و خدمات توليدي خود را در پاسخ به شوکها تعديل مي    

در ايـن مـدلها تکـرار       . تعديل قيمتهـا خواهـد شـد      ) محرک(شوک در هزينه نيروي کار انگيزه       

لذا در مدلهاي قيمت وابـسته بـه وضـعيت بخـشي از             . باشد  زا مي   تعديل قيمتها به صورت برون    

ا تغييرات قيمت کالاها و خدمات را برحسب وقايع اقتصادي تعيـين نمـوده و قيمتهـا را                  ه  بنگاه

 .دهند نسبت به شرايط بازار تغيير مي

واريانس تغييـرات قيمـت بـه دو        " کرايوستو"و  " کلينو"در اين قسمت با استفاده از روش        

 است کـه قيمـت      اقلامي) وزن(شود؛ عامل بسيط بيانگر سهم        عامل بسيط و متمرکز تجزيه مي     

تغييـرات  ) مقـدار (يابد و عامل متمرکـز سـطح          آنها در سبد شاخص قيمت در هر ماه تغيير مي         

کـراي  "و  " کلينو"به عقيده   . گيرد  مي  قيمت اقلام موجود در سبد موجود را به طور ماهانه اندازه            

اهميـت  گفتـه داراي   اين دو عامل در تعيين دامنه قيمت و نوسان آن در مـدلهاي پـيش         " وستو

گـذاري    يابد کـه در آنهـا قيمـت          بيشتر درالگوهايی تبلور می    (EM)عامل اول   . باشد  زيادي مي 

پذيرد در حالي که عامـل دوم         کالاها و خدمات بر حسب شرايط و وضعيت اقتصادی صورت می          

(IM)باشد گذاري وابسته به زمان مي  تنها منبع مهم پويايي تورم در مدلهاي قيمت. 

 بيـانگر تـورم     tπ تورم به دو عنصر گفته شده ابتدا فرض می شود کـه              به منظور تجزيه  

کالاها و خـدمات موجـود در سـبد         ) وزن( اهميت نسبي    itwباشد که در آن        مي tکل در زمان    

 :باشد مي....  کننده، توليدکننده و يا  شاخص قيمت مصرف
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 در تورم کل فرض شـده  (i)هر گروه از کالاها و خدمات   ) وزن(ابتدا براي استخراج سهم   

شود که براسـاس      اي استخراج مي    دهنده  کننده از اجزاي تشکيل     است که شاخص قيمت مصرف    



 

 روند  
 

١٢٦ 

شاخص قيمـت  . کنند سهم آنها در مخارج مصرفي خانوار وزنهاي مخصوص به خود را کسب مي       

 :باشد  از شاخص لاسپيرز به شکل زير مي نمودي(CPI)کننده  مصرف
 

)١٢                 (                   ∑=∑

∑

=∑

∑
= )

io
P
it
P
(

io
w

io
q

io
P

io
P
it
P

).
io
q

io
(P

io
q

io
P

io
q
it

t
P

p
 

 

                                                                                

∑
=

ioio

ioio

io

qp

qp
w 

ارت مزبـور    گروههاي شاخص قيمت لاسـپيرز، عب ـ       براي تمام  ioP=١با در نظر گرفتن     

  :صورت زير خواهد بود به
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دهنده سبد شاخص قيمت عبارتست  در فرمول فوق وزنهاي تورم هر يک از اقلام تشکيل
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توان وزنهاي تورم هر گروه را به شکل زير برحسب قيمتهـاي نـسبي                يواضح است که م   

 :دوره قبل بيان نمود

)١٤       (                       
۱,

۲۱

۲,۱,

۲۲,

۱۱,

۱,
/

/

/

/

−
−−

−−

−−

−−

−
=⇒=

ti
tt

titi

it
ttiio

ttiio

ti

it rpp

pp
rppw

ppw
r
r

 

 

 :توان رابطه تورم کل ماهانه را به صورت زير نوشت گفته مي بنابراين براساس روابط پيش
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در رابطه مذکور اين امکان وجود دارد کـه تـورم ماهانـه کـل اقـلام بـه سـهم کالاهـا و            

)fr(کنـد     کننده که قيمت آنها در طي ماه تغيير مي          خدماتي از سبد مصرف   
t

 و متوسـط وزنـي      

(تغييرات قيمت هر يک از اقلام       
t

(dp  ر واقع واريـانس تـورم در طـي زمـان بـه             د.  تجزيه شود

واريانس مقدار تغييرات قيمت، واريانس سهم کالاها و خدماتي از سبد خانوار کـه قيمـت آنهـا                  

 .کند و کواريانس بين اين دو به صورت زير قابل تفکيک است تغيير مي

)١٦              (pdr.fr)fp).(frd(dppd.frr.dpf.dpfrπ
ttttttt

−−−++== 
 

برحـسب رابطـه    . باشـد    نماگر ميانگين در دوره مورد بررسـی مـي         pdو   rfکه در آن    

 :تجزيه واريانس تورم کل به شکل ذيل خواهد بود) ١٦(
 

)١٧  (
4444444 34444444 214434421

SDPterms

tttt

TDPterm

tt
covr))fp).(frd(dppd.var(fr).var(dprf)Var(π ۲۲ +−−++= 

 r))fp).frd(dppd.fr,r.dpfcov(cov
ttttt
−−+= 

dpfrVar      که                                                                      t +=)(π 

 تغييـر نماينـد آنگـاه       tبنابراين اگر قيمت همه اقلام موجود در سبد مـصرفي در زمـان              

١=tfr و tt dp=πخواهد شد . 

 تفکيک شده و سهم نوسانات dp و frواريانس تورم به دو جزء ) ١٧(با استفاده از رابطه 

پـذير    ثباتي و يا تنـاوب تغييـرات تـورم بـه سـهولت امکـان                وامل فوق در تبيين بي    هر يک از ع   



 

 روند  
 

١٢٨ 

اما پرسش اساسي ديگر در اين زمينه آن است کـه مقامـات سياسـتگزار تـا چـه حـد                     . شود  مي

 را نسبت به تغييرات ماهانه حداقل نموده و با کنترل نوسانات آن سطح تورم               (fr)قادرند عامل   

س ادبيات نظری نوسان در سهم اقلامي از کالاها و خـدمات موجـود              براسا. کل را کاهش دهند   

 توسط يک مدل تصادفي خطي به صورت زير         (frt)يابد    در سبد خانوار که قيمت آنها تغيير مي       

 :شود توضيح داده مي

)١٨                         (                                   ttt ZTfr εβαα +++= ١٠ 
 

 بردار متغيرهاي توضيحی مهمي از قبيل رشد نقدينگی، نرخ تورم،           tZه مزبور   در معادل 

بـه عبـارتي شـامل متغيرهـايي اسـت کـه            . نمايد   را تبيين مي   frtاست که تغييرات    ... نرخ ارز و  

 معتقدندکـه   ١"سـباتيني "و  " فـابيني . "دهنـد   شرايط اقتصادي و يا وقايع اقتصادي را نـشان مـي          

هاي توليد و يـا شـوکهاي تقاضـا           ها  قيمت کالاها و خدمات خود را نسبت به تغيير هزينه             نگاهب

انـد کـه نـرخ تـورم و نـرخ ارز نقـش                 نشان داده  ٢"فرايبرگ"و  " آپل"همچنين  . نمايند  تعديل می 

هـاي گذشـته بازگوکننـده     تـورم دوره . نماينـد  گذاري کالاها و خدمات ايفا مـي      مهمي در قيمت  

تورمي آينده بوده و تعديل قيمت اقلام مختلف کالا و خدمات در سبد مصرفي را بـه                 فشارهاي  

  علاوه بر اين در برخی از اقتصادها افزايش در سـطح عمـومي قيمـت              . دهند  سمت بالا سوق مي   

دهد و به     بدون اثرگذاري بر روي ساختار قيمتهاي نسبي، قيمتهاي خرده فروشي را افزايش مي            

ها متغيرهاي ديگر همچون کلهاي پـولي         بنگاه. گيرد  کنندگان قرار مي    رفآسانی مورد قبول مص   

 جملـه  tε) ١٨(در معادلـه  . گيرنـد  را به عنوان شاخصي از فشارهاي هزينه درآينده در نظر مي     

 .شود که داراي فرآيند گام تصادفي است خطا بوده و فرض مي

 

________________________________________________________ 
١ - Fabiani & Sabbatini (٢٠٠۴) 
٢ - Apel & Friberge (٢٠٠۴) 
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١٢٩ 

 شده سبک وقايع براساس کننده مصرف قيمت شاخص مدهع گروههای رفتار تحليل و تجزيه -٥

 در اقتصاد ايران نشان ١٣٧٧:١ -١٣٨٥:٥بررسي روند شاخص قيمتهاي ماهانه در طي دوره 

بـه بيـان    . يابد   درصد افزايش مي   ٤٨/٠کننده هر ماه      دهد به طور متوسط شاخص قيمت مصرف        مي

جود در سبد مصرفي خانوار در دوره ذکـر   قلم کالا و خدمات مو٣١٠ديگر متوسط نرخ تورم ماهانه  

کننده در    نرخ تورم ماهانه گروههاي اصلي شاخص قيمت مصرف       . باشد   درصد مي  ٤٨/٠شده معادل   

جدول شماره يک حکايت از آن دارد که گروه درمان و بهداشت و گروه مسکن، سوخت و روشنايي                  

رات قيمتي در بين هشت گروه اصلي        درصد داراي بالاترين تغيي    ٥٩/٠ و   ٦٣/٠هر کدام به ترتيب با      

. باشد که تغييرات ماهانه شاخص قيمت اجاره مسکن بيشترين سهم را در تبيين تورم کـل دارد          مي

 درصد رشد ماهانه قيمـت داراي کمتـرين         ٢٥/٠در حالي که در دوره مورد مطالعه گروه پوشاک با           

بررسـي شـاخص قيمـت      . ستکننده بوده ا    نرخ تورم در بين گروههاي اصلي شاخص قيمت مصرف        

دهد اقلام کالايي به طور متوسط ماهانـه بـا            کننده به تفکيک گروههاي اختصاصي نشان مي        مصرف

 درصد تورم مواجه شده است در حالي که قيمت اقلام خدماتي در سبد مصرفي خانوار در هر                 ٣٨/٠

رشد بيشتري در قيمتها     درصد افزايش يافته و در مقايسه با گروه کالايي از شتاب             ٦١/٠ماه معادل   

 .همراه بوده است
 

 )١٣٧٧:٠١ ـ ١٣٨٥:٠٥(کننده در دوره  خص قيمت مصرف در گروههاي عمده شا ضرايب برآوردي برخي از ويژگيهاي تورم به تفکيک-١جدول 

 نوع شاخص
شاخص 
 کل

 پوشاک
تفريح 

تحصيل 
 و مطالعه

مسکن، 
سوخت و 
 روشنايي

خوراکيها 
آشاميدنيها 
 و دخانيات

 کالا
کالاها و 
خدمات 
 متفرقه

اثاث و کالاها 
و خدمات 
مورد استفاده

درمان و 
 بهداشت

خدمت
حمل و 
نقل و 
ارتباطات

 ٣٩/٠ ٦١/٠ ٦٣/٠ ٣٦/٠ ٥١/٠ ٣٨/٠ ٤٤/٠ ٥٩/٠ ٤٩/٠ ٢٥/٠ ٤٨/٠ )درصد(تورم  نرخ متوسط

 ٥٧/٠ ٤٨/٠ ٤٩/٠ ٢٣/٠ ٦٨/٠ ٦٨/٠ ٠٤/١ ٣٢/٠ ٢٢/١ ١٥/٠ ٤٠/٠(Volatility) تورم نوسان

پايــــــداري تــــــورم
(Persistency) 

٣٥/٠ ١٧/٠ ٤٥/٠ ٦٧/٠ ١٢/٠ ٣٣/٠ ٣١/٠ ٠٣/٠ ٠٢/٠ ٤٨/٠ ٢٧/٠ 

 ٣٣/٠ ٢٣/٠ ٢٤/٠ ٠٥/٠ ٤٦/٠ ٤٧/٠ ٠٨/١ ١٠/٠ ٤٨/١ ٠٢/٠ ١٦/٠ (Var)واريانس تورم 



 

 روند  
 

١٣٠ 

 

 
 
 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

نمودار۲- متوسط نرخ تورم ماهانه گروههای عمده شاخص قيمت مصرف کننده در دوره 

(۱۳۷۷:۰۱ -۱۳۸۵:۰۵)

۰/۰۰
۰/۱۰
۰/۲۰
۰/۳۰
۰/۴۰
۰/۵۰
۰/۶۰
۰/۷۰

شاخص كل  پوشاك  تفريح

تحصيل و

مطالعه 

مسكن ،

سوخت و

روشنايي 

خوراكيها

آشاميدنيها

و دخانيات 

كالا  كالاها و

خدمات

متفرقه 

اثاث و

كالاها و

خدمات
مورد

استفاده 

درمان و

بهداشت 

خدمت  حمل و نقل

و ارتباطات 

 کننده در دوره  متوسط نرخ تورم ماهانه گروههاي عمده شاخص قيمت مصرف–٢نمودار
(١٣٨٥:٠٥-١٣٧٧:٠١) 

نمودار۱- روند نرخ تورم ماهانه شاخص قيمت مصرف کننده 

-۱/۰

-۰/۵

۰/۰

۰/۵

۱/۰

۱/۵

۲/۰

۲/۵

۱۳۷۷:۰۳ ۱۳۷۷:۱۱ ۱۳۷۸:۰۷ ۱۳۷۹:۰۳ ۱۳۷۹:۱۱ ۱۳۸۰:۰۷ ۱۳۸۱:۰۳ ۱۳۸۱:۱۱ ۱۳۸۲:۰۷ ۱۳۸۳:۰۳ ۱۳۸۳:۱۱ ۱۳۸۴:۰۷ ۱۳۸۵:۰۳
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١٣١ 

 
 
 
 

 

 

 

 
 

کننـده   مـصرف بررسي همزمان نرخ تورم و وزنهاي تورمي هريک از اجزا  شاخص قيمت        

محاسبه وزنهـاي تـورمي گروههـاي اصـلي و          . نمايد  نتايج روشنتري از نوسانات قيمتي ارائه مي      

دهد در طـي سـالهاي         نشان مي  ٥ و   ٤کننده در نمودار شماره       اختصاصي شاخص قيمت مصرف   

 وزن تورمي گروه مسکن سوخت و روشـنايي  در تبيـين تغييـرات شـاخص                 ١٣٧٧:١-١٣٨٥:٥

  کـه در طـول ايـن دوره وزن          طـوري    همواره روندي صعودي داشته است به      کننده  قيمت مصرف 

 سهم تورمي گروه کـالا در       ٥در نمودار شماره    .  درصد افزايش يافته است    ٦تورمي گروه مذکور    

کـه در ماههـای ابتـدايی         طوري  باشد به   تعيين ميزان تورم کل در طي سالهاي اخير کاهنده مي         

کننده   تعيين تورم گروه اختصاصي شاخص قيمت مصرف درصدي آن در٦٠/٠ وزن ١٣٧٧سال 

بنـابراين بررسـي همزمـان تغييـرات شـاخص      .  درصد در انتهاي دوره تنزل يافته است  ٥٢/٠به  

ن دارد کـه طـي      کننده با روند زماني وزنهاي تورمي هريـک از اجـزا حکايـت از آ                قيمت مصرف 

سالهاي اخير تحولات عمده قيمتهاي نسبي در بازار کالا و خدمات، تغييرات صورت گرفتـه در                

کنندگان تاثير گذاشـته و نهايتـاً سـهم           بازدهي داراييهاي مالي و بازار پول بر ترجيحات مصرف        

وره در طـي د   . تورمي گروههاي مختلف کالا و خدمات را در تعيين تورم کل تغييـر داده اسـت               

که سهم تـورمی گـروه        مورد مطالعه سهم تورمي گروه پوشاک از تورم کل کاهش يافته درحالي           

نمودار۳- روند نرخ تورم ماهانه در گروه های خوراکی و غير خوراکی شاخص قيمت مصرف کننده

-۱/۰

-۰/۵

۰/۰

۰/۵

۱/۰

۱/۵

۱۳۷۷:۰۳ ۱۳۷۸:۰۱ ۱۳۷۸:۱۱ ۱۳۷۹:۰۹ ۱۳۸۰:۰۷ ۱۳۸۱:۰۵ ۱۳۸۲:۰۳ ۱۳۸۳:۰۱ ۱۳۸۳:۱۱ ۱۳۸۴:۰۹

تورم گروه خوراکی تورم  گروه غير خوراکی

 ه کنند  روند نرخ تورم ماهانه در گروههاي خوراکي و غيرخوراکي شاخص قيمت مصرف –٣نمودار
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 واحـد   ٣١/٠در حـدود    (رغم برخـورداري از وزن تـورمي بـالا            مسکن و سوخت و روشنايي علي     

در همين دوره   . در مقايسه با اجزای ديگر شاخص قيمت دارای روند صعودي بوده است           ) درصد

 واحد درصد از رونـد      ٢٨/٠ ماهانه گروه خوراکيها، آشاميدنيها و دخانيات با         متوسط وزن تورمی  

 .نزولی برخوردار بوده است

 
 
 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

نمودار ۴-روند زمانی  وزنهای تورمی گروه های اصلی شاخص قيمت مصرف کننده

۰/۰

۰/۱

۰/۲

۰/۳

۰/۴

۱۳۷۷:۰۳ ۱۳۷۷:۱۱ ۱۳۷۸:۰۷ ۱۳۷۹:۰۳ ۱۳۷۹:۱۱ ۱۳۸۰:۰۷ ۱۳۸۱:۰۳ ۱۳۸۱:۱۱ ۱۳۸۲:۰۷ ۱۳۸۳:۰۳ ۱۳۸۳:۱۱ ۱۳۸۴:۰۷ ۱۳۸۵:۰۳

ی
رم
تو

ن 
وز

پوشاك  مسكن ، سوخت و روشنايي  خوراكيها آشاميدنيها و دخانيات  حمل و نقل و ارتباطات 

 کننده هاي اصلي شاخص قيمت مصرف روند زماني وزنهاي تورمي گروه-٤نمودار

نمودار۵-  روند زمانی وزنهای تورمی گروه های اختصاصی شاخص قيمت مصرف کننده

۰/۰

۰/۱

۰/۲

۰/۳

۰/۴

۰/۵

۰/۶

۰/۷

۱۳۷۷:۰۳ ۱۳۷۷:۱۱ ۱۳۷۸:۰۷ ۱۳۷۹:۰۳ ۱۳۷۹:۱۱ ۱۳۸۰:۰۷ ۱۳۸۱:۰۳ ۱۳۸۱:۱۱ ۱۳۸۲:۰۷ ۱۳۸۳:۰۳ ۱۳۸۳:۱۱ ۱۳۸۴:۰۷ ۱۳۸۵:۰۳

ی 
رم
تو

ن 
وز

كالا  خدمت  مسكن ، سوخت و روشنايي 

 کننده هاي اختصاصي شاخص قيمت مصرف روند زماني وزنهاي تورمي گروه–٥نمودار
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کننده در دوره مورد مطالعه  تجزيه و تحليل سريهاي زماني ماهانه شاخص قيمت مصرف       

غييـر قيمـت معـادل      دهد در اقتصاد ايران به طور متوسط در هر ماه تعـداد دفعـات ت                نشان مي 

کننده تقريباً در هر     به عبارت ديگر تمام کالاها و خدمات موجود در سبد مصرف          . باشد   مي ٨٦/٠

مقايسه تعـداد دفعـات ماهانـه       ). ٢جدول(شوند    ماه نزديک به يک بار با تغيير قيمت مواجه مي         

سـت کـه    کننده بيانگر آن ا     تغيير قيمتها در گروههاي اصلي و اختصاصي شاخص قيمت مصرف         

قيمت اقلام غيرخوراکي به طور متوسط در هر ماه با يک مرتبه تغيير همراه است در حالي کـه                   

 بيانگر آن اسـت کـه يـک بـار تغييـر در              ٧/٠تغييرات ماهانه قيمت کالاهاي خوراکي با ضريب        

هاي گروههاي اختصاصي شـاخص       نتايج فوق با يافته   . انجامد  زماني بيش از يک ماه به طول مي       

که ضريب تکرار تغيير قيمـت اقـلام خـدماتي            طوري  باشد به   کننده نيز سازگار مي     مصرفقيمت  

 بالاتر از ضريب تکـرار تغييـر قيمـت ماهانـه اقـلام              ٩٨/٠کننده با مقدار      موجود در سبد مصرف   

توان اظهار داشت  اجراي قانون تثبيـت قيمتهـا کـه بيـشتر شـامل       باره می در اين. کالايي است 

باشند، کاهش تعرفه کالاهاي مصرفي خوراکي و واردات آنهـا در شـرايط مـورد            ياقلام کالايي م  

نياز، عرضه محصولات کشاورزي و همچنين شفاف و رقابتي بودن بازار کالاهـا درکنـار ماهيـت                 

ناهمگن اقلام خدماتي از عوامل پايين بودن متوسط دفعات تغيير قيمت ماهانه اقلام کالايي در               

دهـد کـه طـي ماههـای           نشان مي  ٣ نتايج ارائه شده در جدول شماره     . ستبرابر اقلام خدماتي ا   

کننـده بـه طـور         قلم از کالاها و خدمات موجود در سـبد مـصرف           ١١ تعداد   ١٣٨٣:١ – ٨٤:١٢

به بيان ديگر قيمت اين اقـلام دايمـاً         . شوند  متوسط در هر ماه يک مرتبه دچار تغيير قيمت مي         

بررسـي شـاخص    . باشـد   زماني قيمـت آنهـا ثابـت نمـي        در حال تغيير است و در هيچ محدوده         

دهـد در     کننـده نـشان مـي       قيمــت ماهانه تمام کالاها و خدمات موجود در سبد هزينه مصرف          

 نوع کالا و خدمت وجود داشته است کـه بـا کمتـرين دفعـات                ٧ فقط   ١٣٨٣ – ٨٤دوره زماني   

 مـاه  ٥/٢٣" ت آنهـا تقريبـا   تغيير قيمتها مواجه بوده و به طور متوسط مدت زمان ثبـات قـــيم             



 

 روند  
 

١٣٤

 نـوع کـالا و      ١٨١ ثبات قيمـت تعـداد       ٣هاي ارائه شده در جدول شماره       براساس يافته . باشد  مي

خدماتي نيز هستند به طور متوسط به بيـشتر از          " کننده که غالبا    خدمت موجود در سبد مصرف    

گين حداکثر يک مرتبه    به بيان ديگر قيمت ماهانه اين اقلام به طور ميان         . يابد  يک ماه ادامه نمي   

 ماهـه سـالهاي     ٢٤تجزيه و تحليل قيمتهاي ماهانه خرده فروشي در طـي           . شود  دچار تغيير مي  

 از اقــلام ٧/٩٧( قلــم از کالاهــا و خــدمات مــصرفي    ٣٠٣ نــشان داد حــداکثر  ١٣٨٣-٨٤

اي کمتر از يکسال در اقتصاد ايـران دچـار تغييـر         در محدوده ) کننده  دهنده سبد مصرف    تشکيل

لذا در طي ماههای مورد بررسی متوسط زماني که قيمت اقلام موجود در سـبد               . اند  ت شده قيم

 تعـداد   ٥٢/٠باشد که متنـاظر بـا رقـم            ماه مي  ٢/٣"  کننده با تغيير همراه نشدند حدودا       مصرف

 .باشد دفعات تکرار تغيير قيمت در ماه مي
 کننده عمده در سبد شاخص قيمت مصرف تعداد دفعات تغيير و ثبات قيمت به تفکيک گروههاي -٢جدول 

 نوع شاخص
شاخص قيمت 

 کننده مصرف
 گروه خوراکي

گروه 
 غيرخوراکي

 گروه کالاها گروه خدمات

 ٧٢/٠ ٩٨/٠ ٠٠/١ ٧٠/٠ ٨٦/٠(Frequency)متوسط دفعات تغيير قيمت 

 ٧٩/٠ ٢٦/٠ ــ ٨٣/٠ ٥١/٠ (Duration)متوسط زمان ثبات قيمت 

 ٣٣/٠ ١٧/٠ ٠٩/٠ ٣١/٠ ٢٧/٠ (Persistency)پايداري تورم 

 ٦٨/٠ ٤٨/٠ ــ ٠٤/١ ٤٠/٠ (Volatility)نوسان تورم 

 ٢٢/٠ ٠٨/٠ ٣٣/٠ ١٤/٠ ٤٧/٠ )درصد (١متوسط نرخ تورم ماهانه

 . با وزنهاي متغير محاسبه شده است-١

 

براي گروههاي اصلي شاخص قيمت      »Duration«و   »Frequency«مقادير شاخصهاي   

 ترســيم ١٣٧٧:٠١ – ١٣٨٥:٠٥ در طــي ســالهاي ٧ و ٦هــاي شــمارهکننــده در نمودار مــصرف

براسـاس ضـرايب محاسـباتی در گروههـاي مـسکن، سـوخت و روشـنايي و درمـان و                    . اند  شده



 

 ...يير قيمتهاي تناوب تکرار تغ

 

١٣٥ 

دهـد کـه در گـروه مـسکن،           بهداشت به طور متوسط در هر ماه يک مرتبه تغيير قيمت رخ مي            

راردادهـاي رهـن و اجـاره       سوخت و روشنايي تغيير نرخهاي اجاره مـسکن بـه دليـل تمديـد ق              

 .باشد مهمترين عامل تکرار ماهانه تغييرات شاخص قيمت اين گروه مي

 حکايـت از    ٩ و   ٨در نمودارهای شـماره      (Duration)متوسط دوره زماني ثبات قيمتها      

مطالعه شاخص قيمت گـروه تفـريح و تحـصيل و مطالعـه بـا                آن دارد که در طي سالهاي مورد      

 مـاه پايـدارترين گـروه شـاخص قيمـت           ٥/١ي ثبات قيمـت يعنـي بـا         بيشترين طول دوره زمان   

گروه حمل ونقل ارتباطات، خوراکيهـا و آشـاميدنيها بـا متوسـط زمـاني               . باشد  کننده مي   مصرف

گانـه شـاخص      هاي دوم و سوم ثبات قيمت در بـين گروههـاي هـشت              کمتر از يک ماه در رتبه     

 .کننده قرار دارند قيمت مصرف



 

 روند  
 

١٣٦ 

 )١٣٨٣:٠١-٨٤:١٤(دوره  در کننده مصرف سبد در موجود خدمات و کالاها حسب بر قيمت ثبات تغيير دفعات دادتع  متوسط-٣جدول 

تعداد کالا و خدمات موجود در 
 کننده سبد شاخص قيمت مصرف

متوسط دفعات تغيير 
قيمت در ماه 
(frequency) 

متوسط زمان ثبات 
قيمت در ماه 
(duration) 

فراواني تجمعي 
 خدماتتعداد کالا و

درصد فراواني تجمعي 
 کالا و خدمات

٥/٣ ١١ ٠٠/٠ ١ ١١ 

٧/٨ ٢٧ ٣٠/٠ ٩٦/٠ ١٦ 

٨/١٦ ٥٢ ٤٠/٠ ٩٢/٠ ٢٥ 

٣/٢٢ ٦٩ ٥٠/٠ ٨٨/٠ ١٧ 

٧/٢٧ ٨٦ ٦٠/٠ ٨٣/٠ ١٧ 

٨/٣٤ ١٠٨ ٦٥/٠ ٧٩/٠ ٢٢ 

٩/٤١ ١٣٠ ٧٠/٠ ٧٥/٠ ٢٢ 

٨/٤٦ ١٤٥ ٨٠/٠ ٧١/٠ ١٥ 

٥/٥٣ ١٦٦ ٩٠/٠ ٦٧/٠ ٢١ 

٤/٥٨ ١٨١ ٠٠/١ ٦٣/٠ ١٥ 

٥/٦٤ ٢٠٠ ١/١ ٥٨/٠ ١٩ 

٣/٧١ ٢٢١ ٣/١ ٥٤/٠ ٢١ 

٨/٧٥ ٢٣٥ ٤/١ ٥٠/٠ ١٤ 

١/٧٨ ٢٤٢ ٦/١ ٤٦/٠ ٧ 

٠/٨٠ ٢٤٨ ٩/١ ٤٢/٠ ٦ 

٦/٨٠ ٢٥٠ ١/٢ ٣٨/٠ ٢ 

٩/٨١ ٢٥٤ ٥/٢ ٣٣/٠ ٤ 

٢/٨٤ ٢٦١ ٩/٢ ٢٩/٠ ٧ 

١/٨٧ ٢٧٠ ٥/٣ ٢٥/٠ ٩ 

٠/٩٠ ٢٧٩ ٣/٤ ٢١/٠ ٩ 

٩/٩٢ ٢٨٨ ٥/٥ ١٧/٠ ٩ 

٨/٩٥ ٢٩٧ ٥/٧ ١٣/٠ ٩ 

٧/٩٧ ٣٠٣ ٥/١١ ٠٨/٠ ٦ 

٠/١٠٠ ٣١٠ ٥/٢٣ ٠٤/٠ ٧ 



 

 ...يير قيمتهاي تناوب تکرار تغ

 

١٣٧ 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 
 

نمودار۷- متوسط زمان ثبات قيمتها در گروههای عمده شاخص قيمت مصرف کننده(۱۳۷۷:۰۱-۱۳۸۵:۰۵)

۰/۰
۰/۲
۰/۴
۰/۶
۰/۸
۱/۰
۱/۲
۱/۴
۱/۶
۱/۸

شاخص كل  پوشاك  تفريح

تحصيل و

مطالعه 

مسكن ،

سوخت و

روشنايي 

خوراكيها

آشاميدنيها و

دخانيات 

كالا  كالاها و

خدمات

متفرقه 

اثاث و

كالاها و

خدمات

مورد استفاده 

درمان و

بهداشت 

خدمت  حمل و نقل

و ارتباطات 

اـه  
ر مـ
اـ د

هـ
ت 

مــ
 قي
ت
بـاـ
ن ث

مـاـ
ط ز

ســ
تو

 (١٣٨٥:٠٥-١٣٧٧:٠١)کننده  قيمتها در گروههاي عمده شاخص قيمت مصرفزمان ثبات متوسط–٧نمودار 
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وس
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ها
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ت  
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نمودار ۶-  متوسط تعداد دفعات تغيير قيمتها در گروههای عمده شاخص قيمت مصرف کننده(۱۳۷۷:۰۱-۱۳۸۵:۰۵)

۰/۰

۰/۲

۰/۴

۰/۶

۰/۸

۱/۰

۱/۲

شاخص كل  پوشاك  تفريح

تحصيل و

مطالعه 

مسكن ،

سوخت و

روشنايي 

خوراكيها

آشاميدنيها و

دخانيات 

كالا  كالاها و

خدمات

متفرقه 

اثاث و

كالاها و

خدمات

مورد استفاده 

درمان و

بهداشت 

خدمت  حمل و نقل

و ارتباطات 

اـه  
 مـ
در

ت 
مــ

 قي
ــير

تغي
ت 

عـاـ
دف

ط 
ســ

تو

 (١٣٨٥:٠٥-١٣٧٧:٠١)کننده  يمتها در گروههاي عمده شاخص قيمت مصرف متوسط تعداد دفعات تغيير ق– ٦نمودار 
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١٣٨

 
 

 

 

 

 
 

 

 
 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

کننـده، مقـادير      به منظور بررسي پايداري تورم گروههاي عمده شاخص قيمت مصرف          

 بــرآورد شـده و نتــايج آن در نمــودار  ١٣٧٧:١ -١٣٨٥:٥تـابع خــود همبـستگي در طــي دوره   

شود تغييرات تورم ماهانه هر يک از         که ملاحظه مي    طوري  همان. ش گرديده است   گزار ١٠شماره

نمودار ۹ -  متوسط مدت زمان  ثبات قيمتها بر حسب تعداد کالا و خدمات موجود در سبد شاخص قيمت مصرف کننده

۰

۵

۱۰

۱۵

۲۰

۲۵

۳۰

۰/۰ ۰/۳ ۰/۴ ۰/۵ ۰/۶ ۰/۷ ۰/۷ ۰/۸ ۰/۹ ۱/۰ ۱/۱ ۱/۳ ۱/۴ ۱/۶ ۱/۹ ۲/۱ ۲/۵ ۲/۹ ۳/۵ ۴/۳ ۵/۵ ۷/۵ ۱۱/۵۲۳/۵

متوسط ماهانه ثبات قيمت ها در ماه

ت  
دما

خــ
 و 
ــالا

د ک
دا
عــ
ت

کننده زمان ثبات قيمتها بر حسب تعداد کالا و خدمات موجود در سبد شاخص قيمت مصرفمدت متوسط–٩نمودار 

ت
دما

 خ
لا و

کا
د 
دا
 تع

 
 

 ها در ماهقيمتماهانه ثباتمتوسط

نمودار۸ -  متوسط دفعات تغيير  قيمتها  بر حسب تعداد کالاها و خدمات موجود در سبد شاخص قيمت مصرف کننده

۰
۵
۱۰
۱۵
۲۰
۲۵
۳۰

۱
۰ /۹۶ ۰ /۹۲ ۰ /۸۸ ۰ /۸۳ ۰ /۷۹ ۰ /۷۵ ۰ /۷۱ ۰ /۶۷ ۰ /۶۳ ۰ /۵۸ ۰ /۵۴ ۰ /۵۰ ۰ /۴۶ ۰ /۴۲ ۰ /۳۸ ۰ /۳۳ ۰ /۲۹ ۰ /۲۵ ۰ /۲۱ ۰ /۱۷ ۰ /۱۳ ۰ /۰۸ ۰ /۰۴

متوسط دفعات تغيير قيمت در ماه

ت  
دما

خــ
 و 
الا
کـ

اد 
ـد

تع

کننده مصرفقيمت شاخص سبد  در  دفعات تغيير قيمتها برحسب تعداد کالاها و خدمات موجود متوسط–٨مودار ن

ت
دما

 خ
لا و

کا
د 
دا
 تع

  
 

 ها در ماهمتوسط دفعات تغيير قيمت



 

 ...يير قيمتهاي تناوب تکرار تغ

 

١٣٩ 

ضـرايب  . پـذيرد   اجزاي شاخص قيمت خرده فروشي از تورم ماههـاي گذشـته خـود تـاثير مـي                

دهد نرخ تورم ماهانه گروه اثاث و کالاها           نشان مي  ١٠پايداری  اجزاي شاخص قيمت در نمودار        

نـرخ تـورم    .  از بيشترين ميزان پايداري برخوردار اسـت       ٦٧/٠ب  و خدمات مورد استفاده با ضري     

ماهانه در گروههاي پوشاک، درمان و بهداشت، حمل و نقل ارتباطات در مقايسه با ساير اجزاي                

شاخص قيمت کل نسبتاً پايدارتر است در حالي کـه ضـريب پايـداري تـورم در گـروه مـسکن،               

ضريب بـالاي  .  حداقل ممکن قرار گرفته استسوخت و روشنايي، تفريح و تحصيل و مطالعه در   

کننده اشاره به اين موضوع اثبات شده         پايداري هريک از گروههاي عمده شاخص قيمت مصرف       

هـاي   زاي دوره دارد که در اقتصاد ايران تا حدود زيادي تورم دوره جاري ناشـي از عوامـل تـورم               

اي از آن  جاري بايستي بخش عمدهبوده و براي سياستگزاري در دوره ) هاي گذشته ماه(گذشته 

 .را داده شده فرض نمود

 
 
 
 
 
 

 

 

 
 

ثبـاتي نـرخ تـورم ماهانـه اقـلام عمـده شـاخص قيمـت                   مقدار بـي   ١١در نمودار شماره  

کننده بر روي محور عمودي حاکی از آن اسـت کـه در بـين گروههـای عمـده شـاخص                   مصرف

وراکيهـا، آشـاميدنيها و دخانيـات       کننده گروه تفريح، تحصيل و مطالعه و گروه خ          قيمت مصرف 

نمودار ۱۰-  پايداری تورم گروههای عمده شاخص قيمت مصرف کننده  در دوره     (۱۳۸۵:۰۵- ۱۳۷۷:۰۱)

۰
۰/۱
۰/۲
۰/۳
۰/۴
۰/۵
۰/۶
۰/۷
۰/۸

شاخص كل  پوشاك  تفريح

تحصيل و

مطالعه 

مسكن ،

سوخت و

روشنايي 

خوراكيها

آشاميدنيها و

دخانيات 

كالا  كالاها و

خدمات

متفرقه 

اثاث و

كالاها و

خدمات

مورد استفاده 

درمان و

بهداشت 

خدمت  حمل و نقل

و ارتباطات 

ی
ار
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ض

 (١٣٨٥:٠٥-١٣٧٧:٠١)کننده در دوره مصرف پايداري تورم گروههاي عمده شاخص قيمت–١٠نمودار 
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 روند  
 

١٤٠ 

نوسـانات فـصلی عرضـه محـصولات        . باشـند   مـی ) انحراف معيار (ثباتی    دارای بالاترين مقدار بی   

کشاورزی در گرو ه خوراکيها و ماهيت تقاضای فصلی گروه تفريح، تحصيل و مطالعـه در کنـار                  

ثبـاتی     و بـی   کننـده نقـش مهمـی در نوسـانات          ضريب اهميت نسبی بالای آنها در سبد مصرف       

در حالی کـه در گروههـای پوشـاک، مـسکن و سـوخت و روشـنايی                 . نمايد  شاخص کل ايفا می   

هـای    پايداری نسبی در عرضه و تقاضا، سالانه بودن قراردادها به همراه اعمال برخـی از کنتـرل                

 و قيمتی باعث شده است که در ادوار ماهانه و يا سالانه تغييرات قابل توجهی در آنها رخ نـداده        

تحـولات قيمتهـاي نـسبي در بـازار کالاهـا و            . يا سطح تغييرات در حداقل ممکن تثبيت شـود        

کننده که    خدمات مصرفي با توجه به ضريب اهميت تورم هر يک از اقلام عمده در سبد مصرف               

وزن .  ترسـيم گرديـده اسـت      ١٣و١٢آثار متفاوتي بر نرخ تورم کل دارند در نمودارهـاي شـماره           

کننده نشان دهنده سهم تورمي هريـک از اجـزاي           اقلام شاخص قيمت مصرف   تورمي هر يک از     

شود در طـي   چنانچـــه ملاحظه مي. باشد ثباتي آن مي هشتگانه در تبيين تورم کل و ميزان بي  

 ٠٠١/٠-٣٦/٠ در دامنه    (WRPD) مقدار شاخص پراکندگي نسبي قيمتها       ١٣٧٧-٨٥سالهاي  

 شـاخص   ١٣٨١دهـد از نيمـه دوم سـال            نـشان مـي    بررسي روند زماني اين شاخص    . قرار دارد 

داري مواجه شده و اين شـرايط ثبـات تـا اواخـر سـال                 پراکندگي نسبي قيمتها با کاهش معني     

گيري برخي عوامل سياسي، رواني و بعضاً          شکل ١٣٨٤در فروردين ماه    .  ادامه يافته است   ١٣٨٣

 مذکور مقدار آن به بالاترين   اقتصادي باعث تغيير روند شاخص مذکورگرديده به طوري در سال         

تفکيــک اجــزاي عمــده شــاخص قيمــت . درطــي ســالهاي اخيــر افــزايش يافــت) ٣٥/٠(حــد 

دهـد در    نشان مـي ١٣کننده بر مبناي شاخص پراکندگي نسبي قيمتها در نمودار شماره      مصرف

 گروه خوراکيها، آشـاميدنيها و دخانيـات بـه طـور متوسـط بـا                ١٣٧٧:٣-١٣٨٥:٥طي ماههاي   

. دهنـد   کننده را توضيح مـي      ن مقدار پراکندگی سهم بالايی از نوسانات نرخ تورم مصرف         بيشتري

سپس نوسانات شاخص قيمت گروه تفريح، تحصيل، مطالعه و مـسکن، سـوخت و روشـنايي، از               
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ديگر عوامل مهم نوسان تورم کل بوده و بدين صورت پراکندگی قيمتهاي نـسبي را در مقـاطع                  

 .ماهانه منجر شده است

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

نمودار ۱۱ -  مقدار بی ثباتی تورم گروههای عمده شاخص قيمت مصرف کننده در دوره(۳۸۵:۰۵- ۱۳۷۷:۰۱)

۰/۰
۰/۲
۰/۴
۰/۶
۰/۸
۱/۰
۱/۲
۱/۴

شاخص كل  پوشاك  تفريح

تحصيل و

مطالعه 

مسكن ،

سوخت و

روشنايي 

خوراكيها

آشاميدنيها و

دخانيات 

كالا  كالاها و

خدمات

متفرقه 

اثاث و

كالاها و

خدمات

مورد استفاده 

درمان و

بهداشت 

خدمت  حمل و نقل

و ارتباطات 

ی
ــات

 ثب
ی
ب ب

ري
ض

 (١٣٨٥:٠٥-١٣٧٧:٠١)کننده در دوره ثباتي تورم گروههاي عمده شاخص قيمت مصرفمقدار بي –١١نمودار 

نمودار۱۲- پراکندگی قيمت های نسبی  بر حسب شاخص قيمت مصرف کننده در دوره(۱۳۷۷-۸۵ )

۰/۰۰

۰/۱۰

۰/۲۰

۰/۳۰

۰/۴۰

۱۳۷۷:۰۳ ۱۳۷۷:۱۱ ۱۳۷۸:۰۷ ۱۳۷۹:۰۳ ۱۳۷۹:۱۱ ۱۳۸۰:۰۷ ۱۳۸۱:۰۳ ۱۳۸۱:۱۱ ۱۳۸۲:۰۷ ۱۳۸۳:۰۳ ۱۳۸۳:۱۱ ۱۳۸۴:۰۷ ۱۳۸۵:۰۳

 (٨٥-١٣٧٧)کننده در دوره پراکندگي قيمتهاي نسبي برحسب شاخص قيمت مصرف –١٢نمودار 



 

 روند  
 

١٤٢ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

  نتايج تجزيه تورم و الگوی برآوردی -٦

کننده بـه      نتايج حاصل از تجزيه تورم ماهانه شاخص قيمت مصرف         )13(براساس رابطه   

کننـده و      هـر يـک از اجـزاي شـاخص قيمـت مـصرف             (dp)تفکيک سطح تغيير قيمت ماهانه      

 ٤ در جـدول شـماره     (Fr)شـوند     تغيير قيمت مي  ميانگين سهم اقلامي از سبد که ماهانه دچار         

 سهم کالاها و خـدماتي      ١٣٧٧:١ -١٣٨٥:٥دهد  طي دوره       برآوردها نشـان مي  . ارائه شده است  

 ٥/٤٩-١٠٠نمايـد در محـدوده    که تغيير قيمت آنها در هر ماه در تبيين تورم کل نقش ايفا مي          

طـور متوسـط       ديگر در هر ماه بـه      به بيان . کننده در نوسان است     درصد از کل اقلام سبد مصرف     

کننـده     درصد از کالاها و خدمات موجود در سبد شاخص قيمـت مـصرف             ٨٣فقط تغيير قيمت    

 قلم از کالاهـا و      ٥٣بنابراين در هر ماه فقط شاخص قيمت        . نمايند  تورم کل ماهانه را تعيين مي     

ر و نوسـان تـورم      خدمات موجود در سبد هزينه خانوار به دليل ثابـت مانـدن تـاثيري در مقـدا                

سهم اقلامي از سبد خانوار که ماهانه        (frدست آمده براي عامل       ضرايب به . کننده ندارند   مصرف

 حکايت  ٤برحسب گروه خوراکي و غيرخوراکي در جدول شماره       ) رو هستند   با تغيير قيمت روبه   

نمودار۱۳- پراکندگی قيمت های نسبی درگروههای عمده شاخص قيمت مصرف کننده

۰/۰۰
۰/۰۲
۰/۰۴
۰/۰۶
۰/۰۸
۰/۱۰
۰/۱۲
۰/۱۴

پوشاك  تفريح

تحصيل و

مطالعه 

مسكن ،

سوخت و

روشنايي 

خوراكيها

آشاميدنيها و

دخانيات 

كالا  كالاها و

خدمات

متفرقه 

اثاث و كالاها

و خدمات

مورد استفاده 

درمان و

بهداشت 

خدمت  حمل و نقل

و ارتباطات 

 کنندههاي عمده شاخص قيمت مصرف گروههاي نسبي در پراکندگي قيمت–١٣نمودار 
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اهانـه ايـن     درصد از اقلام خوراکي تـورم م       ٢٣از آن دارد که در اقتصاد ايران فقط تغيير قيمت           

 درصـد از    ٦٠که در گروه غيرخوراکي به طور متوسـط قيمـت             دهند درحالي   گروه را توضيح مي   

هاي اقتصادي تغيير نموده و در مقايسه بـا گـروه خـوراکي سـهم                 کالاها و خدمات توسط بنگاه    

اگرچه سياستهاي تثبيت قيمت باعث کنترل قيمـت اقـلام          . بيشتري در تبيين تورم گروه دارند     

ي از مواد خوراکي در مقايسه با مواد غيرخوراکي گرديـده اسـت ولـي ميـانگين افـزايش                   بيشتر

بالاتر از گـروه غيرخـوراکي      ) ٢٣/٠×٦٦/٠(هر يک از اقلام خوراکي       ) DP(سطح قيمت ماهانه    

 .بوده است) ٦/٠×٥٥/٠(
 

 کننده مصرفکننده تورم به تفکيک گروههاي عمده شاخص قيمت  ب برآوردي دو جزء تعيين ضراي-٤جدول 

 اجزاء تورم
شاخص قيمت 

 کننده مصرف
  خوراکي گروه

گروه 
 غيرخوراکي

 گروه کالا گروه خدمات

بـا تغييـر  کـه   سـبد   از  اقلامي   وزن
 (Fr)اند  قيمت مواجه

٤٠/٠ ١٣/٠ ٦٠/٠ ٢٣/٠ ٨٣/٠ 

تغيير قيمـت اقـلام) سطح(مقدار  
(Dp)در سبد  

٩٥/٠ ٥٠/٤ ٥٥/٠ ٦٦/٠ ٥٨/٠ 

 ٢٥/٠ ٠٢/٠ ٠٧/٠ ١٥/٠ ١٧/٠ (Fr)انحراف معيار 

 ٠٦/٠ ٠٠/٠ ٠٠/٠ ٠٢/٠ ٠٣/٠ (Fr)واريانس 

 
به واريانس متوسط مقدار تغييـر  ) ١١(کننده برحسب رابطه     تجزيه واريانس تورم مصرف   

 و واريانس درصد اقلامي از کالاها و خدمات موجود در سبدکه ماهانه دچار              (dp)قيمت ماهانه   

 . ارائه شده است٥ در جدول شماره)Fr(شوند  تغيير قيمت مي

کننـده    اشاره گرديد واريانس تورم ماهانـه شـاخص قيمـت مـصرف             " که قبلا   طوري  همان

 قابـل تفکيـک     Fr و dp بـراي عامـل    ٠٤/٠ و   ١٢/٠باشد که به ترتيب معـادل          مي ١٦/٠معادل  

دهد در طي     کننده نشان مي    اي موجود تجزيه واريانس ماهانه تورم مصرف      ه  براساس يافته . است



 

 روند  
 

١٤٤ 

 درصد از نوسانات تورم کل برحسب مقدار تغيير قيمت ماهانـه هريـک از   ٧٥دوره مورد بررسي  

اقلام توضيح داده شده و سهم اقلامي از کالا و خدمات موجود در سبد هزينه خانوار که قيمـت              

.  درصد از نوسان تورم کل را بـه عهـده دارد           ٢٥شود فقط     غيير مي آنها در مقاطع ماهانه دچار ت     

تغييـر ماهانـه قيمـت هريـک از اقـلام           ) سـطح (بنابراين براساس نتايج تجزيه واريـانس، مقـدار       

مهمترين عامل در تغييرات تورم کل در اقتصاد ايران بوده و سهم اقلامـي از کالاهـا و خـدمات                    

اند نقش کمتری در نوسانات تورم ماهانه         ر قيمت مواجه  کننده که با تغيي     موجود در سبد مصرف   

 .دارند
 

 DP و Frدهنده   تجزيه واريانس تورم به تفکيک اجزاء تشکيل-٥جدول 

 بر حسب درصد
 DP Fr گروه

Dp Fr 

 ٠/٢٥ ٠/٧٥ ٠٤/٠ ١٢/٠ کننده شاخص قيمت مصرف

 ٢/٤٤ ٧/٥٥ ٠٤/٠ ٠٥/٠ گروه خوراکي

 ٥/١٣ ٥/٨٦ ٠٠٣/٠ ٠٢/٠ گروه غيرخوراکي

 

در اين بخش از مقاله پس از تجزيه تورم به دو عامل اصلی و استخراج  سری زمانی ماهانـه                    

  در معادله زير بـا اسـتفاده ازداده هـای ماهانـه              frآنها بررسی آثار متغيرهای پولی و مالی بر رفتار          

 انجـا کـه بيـشتر       اما از . گيرد   مورد برازش قرار می    ١٣٧٧:١-١٣٨٥:٥سريهای مذکور دردوره زمانی     

تر   سريهای زمانی در اقتصاد ساکن نبوده وممکن است نتايج رگرسيون را نامعتبر نمايند برای دقيق              

 . فولر برای تمام متغيرها انجام گرفته است-بودن نتايج ابتدا قبل از برآورد الگوآزمون ديکی
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  نتايج آزمون ريشه واحد در سطح و تفاضل-٦جدول 

 نام متغير
مقدار 

 نیبحرا
 آماره

 ديکی فولر
سطح 
 اعتماد

 نام متغير
مقدار 
 بحرانی

 آماره
 ديکی فولر

سطح 
 اعتماد

Log(fr) ١ -٩/٥ -٥/٣٪ Log(fr) - - - 

Log(cpi) ٥ -٨٨/٢ -٣٨/٠٪ D(Log(cpi)) ١ -٢/٦ -٥/٣٪ 

Log(m2) ٥ -٨٨/٢ -١٢/٠٪ D(Log(m2))١ -٤/١٣ -٥/٣٪ 

Log(gte) ١٠ -٥٨/٢ -٨٨/١٪ D(Log(gte)) ١ -٣/١١ -٥/٣٪ 

Log(exr) ١ -٥/٣ -٨٣/٣٪ Log(exr) - - - 
 

دهـد     نـشان مـی    ٦نتايج آزمون ريشه واحد برای متغيرهای مورد بررسی در جدول شـماره             

درسطح اعتماد  ) fr( اند     و سهم اقلامی از سبد که با تغير قيمت مواجه          (EXR)متغيرهای نرخ ارز    

و مخـارج   ) ٢M(، نقدينگی cpi)(مومی قيمتها   پنچ درصد ساکن می باشند ولی متغيرهای سطح ع        

 .شوند گيری در سطح اعتماد کمتر از يک درصد ساکن می با يک بار تفاضل) gte(دولت 
 

۸۶۶۵۴۳

۲۱۰

)log())(log(

))۲(log())(log()log(

MMEXRGTEd

MdCPIdfr

ββββ

βββ

++++

++=
  

 

دهد تمام متغيرهاي توضيحي داراي علامت مورد  نشان مي) ٧( نتايج برآورد معادله مزبور در جدول

براساس ضرايب برآوردي متغيرهاي . باشند دار مي ل بالايي معنيانتظار بوده و در سطح احتما

توضيحي، نرخ تورم مهمترين عامل تاثيرگذار بر سهم کالاها و خدماتي است که در سبد 

به عبارت ديگر با افزايش نرخ تورم قيمت . شوند رو مي کننده با تغييرات قيمتي ماهانه روبه مصرف

متغير ديگري که . يابند کننده در هر ماه تغيير مي سبد مصرفتعداد کالاها و خدمات بيشتري در 

هاي اقتصادي به طور ماهانه قيمت کالاها و خدمات توليدي  شود بنگاه نوسانات ماهانه آن باعث مي



 

 روند  
 

١٤٦ 

در اقتصاد ايران وابستگي برخي از . باشد تري تعديل نمايند نرخ ارز مي خود را در سطح گسترده

اي وارداتي و همچنين تامين مازاد تقاضاي داخلي  اي و سرمايه ت واسطههاي توليدي به قطعا بنگاه

اي را بر  از طريق واردات کالاهاي مصرفي به صورت رسمي وغيررسمي، اثر سياستهاي ارزي و تعرفه

هاي  بنابراين بنگاه. سازد کننده نمايان می روی قيمت کالاها و خدمات موجود در سبد مصرف

هاي توليد و يا شوکهاي   کالاها و خدمات خود در پاسخ به افزايش هزينهاقتصادي در تعديل قيمت

گذاري محصولات لحاظ  تقاضا، نرخ تورم و تغييرات نرخ ارز را به عنوان مهمترين نماگر در قيمت

 .نمايند مي

ضرايب برآورده شده براي نرخ رشد نقدينگي و رشد مخارج دولت در جدول نشان 

دار بين اين متغيرها و تغيير قيمت ماهانه تعداد کالاها و  معنيدهد يک رابطه مثبت و  مي

هاي حاصله سياستهاي پولي و  براساس يافته. کننده وجود دارد خدمات موجود در سبد مصرف

مالي اتخاذ شده از طرف سياستگزاران پولي و مالي باعث افزايش تکرار تغييرات قيمتي کالاها و 

هاي اقتصادي افزايش نرخ رشد پول و انبساطي  بنگاه. ندشو کننده مي خدمات در سبد مصرف

ها در آينده قلمداد نموده و به طور متناوب  بودن بودجه دولت را به منزله افزايش و فشار هزينه

 .نمايند قيمت کالاها و خدمات توليدي را تعديل مي

در . ايندنم   آثار ماههاي سال را لحاظ ميM6 و M8 متغيرهاي موهومی (fr)در معادله 

جدول ذيل جهت اثرگذاري ماههاي آبان و شهريور هر سال بر روي تغيير قيمت تعداد اقلام 

رسد در ماه شهريور هر سال حداقل با  به نظر می. باشد کننده متفاوت مي موجود در سبد مصرف

يافته و با کاهش شتاب  گذشت يک فصل از ابتدای سال بخش قابل توجهی از انتظارات تحقق

يابد  رايط ثبات قيمت حاکم شده و تعديل قيمتها کالاها و خدمات به حداقل کاهش ميآن ش

در حالي که با شروع نيمه دوم سال با آغاز سال تحصيلي مدارس، دانشگاهها و شايد کاهش 

عرضه برخي از محصولات کشاورزي با افزايش تقاضا براي اقلام بيشتري از کالاها و خدمات از 
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 بستر لازم را براي تعديل مثبت قيمتها از طرف التحرير م لواز کفش و قبيل پوشاک، کيف،

 .نمايد هاي اقتصادي فراهم مي بنگاه

 (fr)نتايج حاصل از برازش معادله) ٧(جدول 

 tآماره  ضرايب برآوردي متغيرهاي توضيحي متغير وابسته

 (c)عرض از مبدا 
 CPI(log(d`((نرخ تورم

١/٣- 
٤/١٦ 

١/٢- 
٢/٩ 

 ٧٨/١ ٦٩/٠ log(Md)۲((رشد نقدينگي 
 ٣/٢ ٠٧/٠ GTE(log(d((رشدمخارج دولت 

 ٩/١ ٣/٠ log(EXR(نرخ ارز 

 ٧/٢ ١٦/٠  )M8 (متغير موهومی

 -٠٢/٢ -١٢/٠ )M6 ( متغير موهومی

سهم کالاها و خدماتي که در 
کننده با تغيير  سبد مصرف
 (fr)اند قيمت مواجه 

۵۵/۰۲ =R  ۱/۱۸=F   ۱/۲. =WD   ۱۵/۰.. =RES  
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 گيري  و نتيجه خلاصه -٧

در اين مقاله با استفاده از اطلاعات سري زماني ماهانه، رفتار شاخص قيمت گروههاي 

بر اين اساس در طي دوره . کننده مورد تجزيه و تحليل قرارگرفت اصلي و اختصاصي مصرف

 قلم از کالاها و خدمات موجود در سبد ٣١٠ متوسط نرخ تورم ماهانه ١٣٧٧:١-١٣٨٥:٥

تفکيک نرخ تورم بر حسب گروه کالا و . باشد  درصد مي٤٨/٠مصرفي هر خانوار ايراني معادل 

است که در طي دوره مذکور شاخص قيمت کننده حاکي از آن  خدمات موجود در سبد مصرف

رو شده است در حالي که اقلام   درصد افزايش روبه٣٨/٠اقلام کالايي به طور متوسط ماهانه با 

. کننده از شتاب بيشتري در رشد قيمتها برخودار بوده است خدماتي موجود در سبد مصرف

کننده نشان داد که  محاسبه وزنهاي تورمي گروههاي اصلي و اختصاصي شاخص قيمت مصرف

طي سالهاي اخير تحولات عمده قيمتهاي نسبي در بازار کالاها و خدمات، تغييرات صورت 

ً  گرفته در بازدهي داراييهاي مالي و بازار پول بر رفتار عاملهاي اقتصادي تاثير گذاشته و نهايتا

ده در کنن تورمي گروههاي عمده و اختصاصي شاخص مصرف) وزن(باعث تغيير روند سهم 

در اين دوره سهم تورمي گروه پوشاک از تورم کل کاهش يافته و . است تبيين تورم کل گرديده

 واحد ٣١/٠(رغم برخورداري از وزن تورمي بالا ، سوخت وروشنايي عليقابل گروه مسکندر م

 .همواره از روند صعودي برخوردار بوده است) درصد

کننده نشان داد در اقتصاد  مت مصرفتجزيه و تحليل سريهاي زماني ماهانه شاخص قي

به عبارت . باشد  مي٨٦/٠ايران به طور متوسط در هر ماه تعداد دفعات تغيير قيمت معادل 

کننده به طور متوسط ماهي نزديک  ديگر قيمت تمام کالاها و خدمات موجود در سبد مصرف

 تغيير قيمت در بين مقايسه تعداد دفعات ماهانه. شوند دچار تغيير مي) دفعه(به يک مرتبه 

کننده بيانگر آن است که متوسط دفعات تغيير قيمت  گروههاي اصلي شاخص قيمت مصرف

اي که ضريب تکرار تغيير قيمت  به گونه. اقلام غيرخوراکي نسبت به اقلام خوراکي بيشتر است
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يمت  بالاتر از ضريب تکرار تغيير ق٩٨/٠کننده با مقدار  اقلام خدماتي موجود در سبد مصرف

توان اجراي قانون تثبيت قيمتها، کاهش تعرفه کالاهاي  بنابراين مي. ماهانه اقلام کالايي است

مصرفي خوراکي و واردات آنها در شرايط موردنياز، عرضه محصولات کشاورزي، رقابتي بودن 

ايين بازار اقلام کالايي در مقايسه با ماهيت ناهمگن اقلام خدماتي و ساير عوامل  را از دلايل پ

تجزيه و تحليل قيمتهاي ماهانه خرده فروشي . بودن دفعات تغيير قيمت اقلام کالايي نام برد

 قلم از کالاها ٣٠٣ نشان داد شاخص قيمت حداکثر حدود ١٣٨٣-٨٤ ماهه سالهاي ٢٤در طي 

در زماني کمتر از يک سال ) کننده دهنده سبد مصرف  از اقلام تشکيل٧/٩٧(و خدمات مصرفي 

لذا در طي دوره مذکور مدت زماني که قيمت تمام اقلام . د ايران تغيير نموده استدر اقتصا

براساس . باشد  ماه مي٢/٣موجود در سبد با تغيير قيمت مواجه نشدند به طور متوسط 

 شاخص قيمت گروه تفريح، تحصيل و مطالعه با ١٣٧٧-٨٥هاي حاصله در طي سالهاي  يافته

 ماه پايدارترين گروه شاخص قيمت کل ٥/١قيمت يعني با بيشترين طول دوره زماني ثبات 

 .باشد کننده مي مصرف

دهند سهم کالاها و خدماتي که تغيير  در بخش ديگري از اين مقاله برآوردها نشان مي

 درصد از کل اقلام موجود ٥/٤٩-١٠٠قيمت ماهانه آنها تورم کل را تبيين می نمايند در دامنه 

طور متوسط تغيير قيمت  به بيان ديگر در هر ماه به. باشند ان ميکننده در نوس در سبد مصرف

لذا در . نمايند کننده تورم کل را تعيين مي  درصد از کالاها و خدمات موجود در سبد مصرف٨٣

 نوع از کالاها و خدمات موجود در سبد هزينه خانوار به دليل ٥٣هر ماه فقط شاخص قيمت 

 Frدست آمده براساس عامل  ضرايب به. ان تورم کل ندارندثابت بودن تاثيري در مقدار و نوس

به تفکيک گروه خوراکي و ). اند ماهانه با تغيير قيمت مواجه سهم اقلامي از سبد خانوار که (

 ٢٣غيرخوراکي حکايت از آن دارد که در اقتصاد ايران تورم ماهانه گروه خوراکي فقط توسط 

شود در حالي که در گروه غيرخوراکي  ضيح داده ميدرصد از اقلام خوراکي موجود در سبد تو
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ها تغيير نموده و تورم اين   درصد از کالاها و خدماتي توسط بنگاه٦٠به طور متوسط قيمت 

بنابراين اگرچه سياستهاي تثبيت قيمت دامنه وسيعتري از مواد . نمايند گروه را تبيين مي

ذاري اين محصولات بر حسب شرايط و گ رسد قيمت شوند ولي به نظر مي خوراکي را شامل مي

قيمت ماهانه اين اقلام در ) سطح(وقايع اقتصادي باعث گرديده است که متوسط افزايش مقدار 

 Fr و dpنتايج  تجزيه واريانس ماهانه تورم به دو جزء . مقايسه با گروه غيرخوراکي بالاتر باشد

تغيير قيمت ) سطح(ناشي از مقدار  درصد از نوسانات تورم کل ٧٥نشان داد در اقتصاد ايران 

 درصد از نوسان تورم کل مربوط به ٢٥باشد و فقط  ماهانه هر يک از اقلام موجود در سبد مي

باشد که در مقاطع ماهانه دچار تغيير قيمت  سهم اقلامي از کالاها و خدمات موجود در سبد مي

تغيير ماهانه قيمت کالاها و ) سطح(بنابراين براساس نتايج تجزيه واريانس مقدار . شوند مي

) سهم(خدمات موجود در سبد مهمترين عامل تغييرات تورم کل در اقتصاد ايران بوده و وزن 

اند نقش چنداني در نوسانات تورم کل  اقلامي از کالاها و خدمات که با تغيير قيمت مواجه

 .ماهانه ندارند

خ تورم مهمترين عامل هاي حاصل از برآورد الگوي اقتصادسنجي نر براساس يافته

کننده با تغييرات قيمت  کالاها و خدماتي است که در سبد مصرف) وزن(تاثيرگذار بر سهم 

به عبارتي در مقاطع ماهانه با افزايش نرخ تورم قيمت تعداد کالاها و . رو هستند ماهانه روبه

بستگي برخي از در اقتصاد ايران وا. شوند خدمات بيشتري در سبد خانوار با تغيير همراه مي

اي وارداتي و همچنين تامين مازاد تقاضاي  اي و سرمايه هاي توليدي به قطعات واسطه بنگاه

اي بر روي  داخلي از طريق واردات کالاهاي مصرفي، کانال انتقال اثر سياست ارزي و تعرفه

 کالا و هاي اقتصادي در تعديل قيمت کننده بوده و بنگاه قيمت کالاها و خدماتي در سبد مصرف

هاي تقاضا، نرخ تورم و نوسانات  هاي توليد و يا شوک خدمات خود در پاسخ به افزايش هزينه

ضرايب . نمايند گذاري محصولات لحاظ مي نرخ ارز را به عنوان مهمترين نماگر در قيمت
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دست آمده حکايت از آن دارد که سياستهاي پولي و مالي اتخاذ شده از طرف سياستگزاران  به

. شوند کننده مي افزايش تکرار تغييرات قيمت کالاها و خدمات موجود در سبد مصرفباعث 

هاي اقتصادي افزايش نرخ رشد پول و انبساطي بودن بودجه دولت را به منزله افزايش و  عامل

ها در آينده قلمداد نموده و به طور متناوب قيمت کالاها و خدمات توليدي را  فشار هزينه

 .نمايند تعديل مي
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